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Zwischen Massen- und Okotourismus -
Reisen zukunftsfahig gestalten

Nach einer Idee von Ute Fehnker, Bremen

Themen: Globalisierung, Tourismus als Wirtschaftsfaktor, 6kologische, soziale
und kulturelle Auswirkungen des Massentourismus, sanfter bzw. zu-
kunftsfahiger Tourismus, Qualitatskriterien im zukunftsfahigen Touris-
mus

Ziele: Die Schilerinnen und Schiiler setzen sich mit verschiedenen Formen
des Reisens auseinander. Sie diskutieren die Chancen und Risiken des
Massentourismus und lernen nachhaltige Reisealternativen kennen.

Klassenstufe: ab Klassen 5/6

Zeitbedarf: 4 Stunden

Hintergrundinformationen

Hotels, die wie Betonblocks am Strand stehen und in denen sichi Heerscl aren v7.n Touristen
drangen, pragen heute weltweit die Urlaubsgebiet~, ui friher ¢ inmal naturiiche Regionen
mit individuellem Flair waren. Nicht erst seit der Dickiie2inn um de : \umawandel wird insbe-
sondere der Ferntourismus zunehmer..! «ritis. art.

Umweltschaden

Der Tourismus e ursacht vor all.~ durch den Flugverkehr einen erheblichen Anteil der
Treibheusyas-Emis tionen. Ai.Zcre Umweltprobleme wie die Gewésserverschmutzung, das
\bfal' aufkom nen o 1e~ Larm stellen ebenso hohe Belastungen dar. Zur Umweltbelastung
ragt cuch das Ol pei, das von Kraftfahrzeugen und Sportbooten abgesondert wird. Diverse
Nasserspuitarten, z. B. Wasserski, fihren dariber hinaus zu einer Schadigung von Wasser-
diotopen. Ferner kann Miill, der von Touristen in Gebirgsgegenden oder an Stranden zurtick-
gelassen wird, haufig nur schwierig entsorgt werden.

Der Tourismus fuhrt generell zum verstarkten Verbrauch natlrlicher Ressourcen. Die flr
Hotelanlagen typischen Klimaanlagen und Swimmingpools bringen einen problematischen
Anstieg des Energie- und Wasserverbrauchs mit sich. Der Tourismus beeintrachtigt aul3er-
dem bestehende Naturraume, Biotope und Okosysteme — und damit die Lebensgrundlage
fir Tiere und Pflanzen.

Kulturelle Auswirkungen

Touristische Anlagen entstehen haufig in abgelegenen Regionen, die vormals insbesondere
fir landwirtschaftliche Zwecke genutzt wurden. Vielfach wird extra fir den Tourismus eine
entsprechende Infrastruktur neu errichtet, die beispielsweise Hotelanlagen, StraBen sowie
Transportmadglichkeiten bis hin zu eigens gebauten Flughafen umfassen kann. Die Folge kann
eine Veranderung traditioneller Strukturen, der Konsum- und der Werthaltungen sein. Lokale
kulturelle Traditionen werden dann nur noch als Inszenierung fiir die Touristen weitergefiihrt.
Dies flihrt jedoch zu einem weiteren Problem: Die Touristen splren, dass die traditionel-
le Gastfreundschaft der Einheimischen vielerorts pragmatischem Geschéftssinn gewichen
ist. Sie beklagen sich Uber ,Touristenfallen” oder tiber den Verlust der Urspriinglichkeit der
Region. Daraus resultiert wiederum der Verlust des haufig gering ausgepragten Respekts
gegeniber den Einheimischen.
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Zukunftsfahiger Tourismus

Durch die zuvor geschilderte Entwicklung wird das touristische Potenzial der Regionen selbst
nachhaltig beeintrachtigt: Faktoren wie etwa ein aufkommender Massentourismus oder die
durch den Tourismus vereinnahmte Umgebung grofRer Ferienanlagen sind fir viele Erho-
lungssuchende nicht mehr attraktiv. An diesem Punkt greift der sanfte bzw. zukunftsfahige
Tourismus ein: Er baut eine Briicke zwischen dem Anspruch zu verreisen und dem Anlie-
gen, die schénen Urlaubsorte dieser Welt zu schitzen. Der Urlaub wird 6kologisch wie auch
soziokulturell verantwortungsvoll gestaltet. In den Urlaubsregionen werden die Bedurfnisse
der erholungssuchenden Menschen mit den Interessen der ortsansassigen Bevdlkerung in
Einklang gebracht. Hierzu tragen sowohl die aktive Gestaltung der Reisenden selbst zu einem
verantwortungsvollen Urlaub als auch entsprechende Angebote der Reiseveranstalter und
der Tourismusregionen bei. Wichtige Forderungen hierbei sind eine Dezentralisierung der
touristischen Einrichtungen, eine Anbindung an den 6éffentlichen Verkehr, die Férderung von
Kleinprojekten, eine Beteiligung der ansassigen Bevolkerung an touristischen Entscheidun-
gen und eine Anpassung von Erndhrung und Architektur an regionale Gegebenheiten.

Didaktisch-methodische Orientierung

Die vorliegenden Materialien thematisieren exemplarisch 6kologische, soziale « nd kulturei-
le Folgen des Massentourismus. Der sanfte oder auch zukunftsfahige Tourism ¢ wir! als
eine Reisealternative in seiner Grundidee vorgestellt. Die Schiilerinnen urz € chiler erha ten
zu einigen Materialien ergdnzende Forscherauftrage, die zu weiterfih enden hanc'ungs_ii-
entierten Auseinandersetzungen mit diesem Thema, zum Bzi. piel dur *h Erkur dui.gen oder
Recherchen, anregen.

Die Farbfolie M 1 dient als Einstieg in #2s The.»=. T~ Fotos = un Urlaubsszenarien mo-
tivieren die Lernenden zur Anfertigu.3 eiguner Urlaub.berichte. Sie sollen aber auch dazu
anregen, sich individuelle Ccaaken ther dic Gesiaitung eines Urlaubs zu machen.

Der Tourismus <te'it heute ~inen >edew.enden Wirtschaftsfaktor dar. Wie viele Menschen
verreisen? Was s.1d ihre belieb*zsten Ziele? Wie viel Geld wird umgesetzt und in welchen Re-
giorzn? Dic Schii3r werten hierzu in M 2 Infografiken aus und bearbeiten einen Liickentext.

Die -ouristi.chen Aktivitaten bleiben nicht ohne 6kologische Folgen. Aus diesem Grund
informiert M 3 exemplarisch Gber mogliche Umweltbeeintrachtigungen. Die Schiiler
ordnen hierbei Legekartchen zu. Welche Folgen hat der Tourismus flr die Menschen in den
Gastgeberlandern? Zu diesem Thema eignen sich die Schiler in M 4 Kenntnisse Giber die so-
zialen und kulturellen Auswirkungen des Massentourismus an, indem sie Fallbeispiele
lesen und bewerten.

Worauf es den Schiilern im Urlaub ankommt, sollen sie in M 5 bearbeiten. Welche Quali-
tatskriterien gelten flir den zukunftsfahigen Tourismus? Hierauf nehmen die Lernenden Be-
zug, indem sie aus einer Auswahl von Kriterien diesen die Eigenschaften ,umweltschonend”,
»sozial vertraglich” und ,wirtschaftlich rentabel” zuordnen.

M 6 stellt den sanften und den harten Tourismus einander gegeniber. Die Lernenden
bearbeiten hierzu typische Werbeanzeigen von Reiseanbietern und sammeln die jeweiligen
Merkmale in einer Tabelle. Forscherauftrage regen die Schilerinnen und Schiler dazu an,
nach Angeboten des sanften Tourismus selbststandig zu suchen bzw. diese zu recherchieren.

Fahrt man diese Thematik weiter, so eréffnet auch der Faire Handel mit seinen Grundsatzen
konkrete Wege fur eine zukunftsfahige Tourismusentwicklung. Hierliber informiert ein Text in
M 7. Darliber hinaus fertigen die Schuler hierzu eine Mindmap an.

Anders als bisher zu reisen kann auch bedeuten, die Landschaft und die Kultur in der eige-
nen Region intensiver als sonst zu erleben und zu entdecken. Ein entsprechendes Reisean-
gebot wird von den Schiilerinnen und Schiilern mithilfe von M 8 entwickelt.
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Materialiibersicht
Stunde 1: Reisen - eine Frage des Geschmacks!
M1 (Bd) Wie sieht der ideale Urlaub aus?
M2 (Ab) Die Welt auf Reisen — der Tourismus als Wirtschaftsfaktor
M3 (Ab) Fernweh — Reisen mit Folgen fir die Umwelt
Stunde 2: Reisen mit Riicksicht - der sanfte Tourismus als Alternative
M4 (Ab) Fernweh — Reisen mit Folgen fiir Mensch und Kultur
M5 (Ab) Sanfter Tourismus — ein moglicher Ausweg?
Stunde 3: Urlaub in Massen oder in Maf3en?
M6 (Ab) Anders reisen als bisher
M7 (Ab) Fairer Handel — gibt’s den auch im Tourismus?
Stunde 4: Wozu in die Ferne schweifen? — Sanfter Tourismus in Deutschland
M8 (Ab) Unterwegs auf neuen Wegen! — Sanfter Tourismus bei uns
Abkiirzungen:

Bd: bildliche Darstellung — Ab: Arbeitsblatt

Sie finden alle Materialien im verdnderbaren Word-Format sowie Zusatzm sterial Z&
auf der beiliegenden CD-ROM 86. (y
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Wie sieht der ideale Urlaub aus?
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M6 Anders reisen als bisher

Viele Reiseveranstalter spezialisieren sich auf den sanften Tourismus. Aber was ist das tiber-
haupt? Und wie unterscheidet er sich vom harten Tourismus? Hier findest du Beispiele.

Reisen - erholen - genief3en
Erleben Sie das Thailand der Thailander

Unterkunft im landestypischen Stil

Seien Sie Gast in unserer kleinen Dorfge-
meinschaft und gewinnen Sie unverfélschte
Einblicke in den thaildndischen Alltag. Die Be-
wohner heil3en Sie herzlich willkommmen und
laden Sie auf eine Entdeckungsreise in eines
der schénsten Urlaubslénder ein.

Waéhrend lhres Urlaubs stehen lhnen kom-
fortable Gastehauser zur Verfligung. Ein ge-
mutliches Restaurant bietet landestypische
Spezialitaten. Lernen Sie durch i.dividuelle
Reiseschwerpunkte und Begegnuiren auf
Augenhohe Land und Leute p rsonich ken-
nen.

Sonne, Strand und Partys - Urlaubsspaf au{ Mallarca

Besuchen Sie die Partymeile M-~llorcas Den
beriihmten Ballermann 6 wollten Sie schon
immer mal hautr~h erleben™ Dan sind sSie
in unserem Hotel genau richtic. Das Hotel
[ egtiry Zentiim von El Arenal und Sie errei-
:hen den Stri nd ii. wenigen Minuten. Feiern
sie miv Gle’hgesinnten und entspannen Sie
inschlieBend am Meer. Zahlreiche Einkaufs-
moglichkeiten finden Sie in der Nahe.

Das Hotel verfligt tiber acht Stockwerke und
150 klimatisierte Zimmer. Die Preise verste-
hen sich inklusive Transport vom und zum
Flughafen, Vollpension in Buffetform sowie
alkoholischen Getranken und Softdrinks.

Aufgaben (M 6)

Das Hotel liegt in unmittelbarer Nédhe zu dem beliebten
Strand.

1. Lies die beiden Werbeanzeigen. Welche Aspekte werden besonders herausgestellt? Mar-

kiere diese.

2. Die erste Werbeanzeige ist ein Beispiel fiir den sogenannten sanften Tourismus, das zwei-
te Angebot entspricht dem harten Tourismus. Liste die Merkmale beider Tourismusfor-
men in einer Tabelle nach folgendem Muster in deinem Heft auf:

sanfter Tourismus

| harter Tourismus

Gast in Dorfgemeinschaft

‘ Gast im Touristenort

86 RAAbits Geographie Juni 2015

Foto: H. Fehnker

1/D6



1/D6

Zwischen Massen- und Okotourismus (ab Klassen 5/6)

Reihe 7 Verlauf

S2

M2
Wirtschaftsfaktor
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Die Welt auf Reisen - der Tourismus als

Auf jedem Kontinent der Erde wird heute Urlaub gemacht und Geld fiir Urlaub ausgegeben.

Ftuir viele Lénder ist der Tourismus daher eine wichtige Einnahmequelle.

Die Welt auf Reisen

Zahl der Personen im
grenzilberschreitenden
Tourismus (Ankinfte)

in Millipnan
1138 si“‘ g

2000 2005 2010 20147
Reisende {Ankiinfte) 2014* in diesen Regionen

Europa
asien, Pazific [N 2530
Nordamerica [ 112.5
Zentral-, Sudamerika 611
arika [l 55.0

Maher Osten . 50,3

|
&
woridully  Ouelle: UNWTO Glabus [111p1]

Mittel- und Sidamerika, Afrika und

Y -ndel

Einnahmen aus dem Touiismus profit erten
die <N meiste 1: sie ( zhmen im
Jah' 2012rind __ ~  Milliarden Dollar
ein. An zw:iter Stelle kommt Spanien, das
Einnahmen von etwa 56 Milliarden Dollar
verbuchen konnte. Wer aber gibt weltweit in
der Summe das meiste Geld im Urlaub aus?
DeutscheTouristen gaben 2012 im Ausland
rund Milliarden Dollar aus und
liegen damit noch vor den USA. An erster
Stelle steht neuerdings das im
Jahr 2012 mit Ausgaben von 102 Milliarden

Dollar alle anderen Lander Gberholt hat.

Aufgaben (M 2)

Der Tourismus hat sich in den letzten Jahren
zu einem der grof3ten Wirtschaftszweige der
Welt entwickelt — niemals zuvor reisten so
viele Menschen. Die Anzahl der weltweit
Reisenden hat sich zwischen den Jahren
2000 und 2014 fast verdoppelt auf

Millionen Menschen. Die am meisten berei-

ste Region ist

mit rund 588 Millionen Touriste n. Daach

folgen Asie und der razii.krauin, No.d-,

Dia Welt auf Reizen |

Angaben fir 2012 in filli= Jen Dollar

Ausgab’ a von Touristen im Ausland aus

oy} 1020 Mrd. § |
Deutschland I 83,8
USA I 83,5
GroBbritannien [N 52,3
Russland I 42,8
Frankreich [N 37,2
Kanada [N 35,1

Japan [N 27,9

Australien I 27,6

ltalien [N 26,4

Einnahmen durch auslandische |}
Touristen in '
UsA fate
Spanien NN 55,9
Frankreich [N 53,7
China [N 50,0
Macao (China) I 43,7
ltalien I 41,2
Deutschland N 38,1
GroBbritannien [ 36,4
Hongkong (China) [N 32,1
Australien [N 31,5

Quelle: UNWTO

© Globus Q

1. Schaue dir die beiden Grafiken genau an. Fiille danach den Liickentext aus.

2. Uberlege dir die Antwort auf folgende Frage: Welche Entwicklungen kénnen zu dem star-

ken Anstieg des Tourismus gefiihrt haben?

3. Die finf beliebtesten Reiseziele sind die USA, Spanien, Frankreich, China und ltalien. In-
formiere dich lber die Griinde, weshalb diese Urlaubslénder so beliebt sind.
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