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Vom Standortfaktor zur Standortentscheidung

Dr. Henning Schdpke, Nienburg/Weser
[Llustrationen von Oliver Wetterauer, Stuttgart

Standortentscheidungen werden von Rehmen bei der Gr g oder bei Unternehmenserwei-
terungen getroffen. Man unterscheide aiche Standortfaktoren. Standortentscheidun-
gen treffen jedoch nicht nur Unternehme weise auch Familien oder Rentner bei
der Suche nach einem Wohnsitz beziehung e Ruhedftz. Welche Kriterien und Uberlegungen
flieBen in diese Entscheidu

arten duswerten, Modelle anwenden und hinsichtlich ihres
ssagewerts Uberpriifen, Auswerten von Statistiken und Dia-
ammen, unterschiedliche Arbeitsmethoden der Geografie zur
nformationsgewinnung anwenden

weiche und harte Standortfaktoren, unternehmerische Stand-
ortwahl, Standortwahl nach Alfred Weber, Bedeutungsverlust

der Transportkosten, ,Silicon Saxony”, Stadtteilumbau, Standort
JadeWeserPort, Standortfrage fur ein Unternehmen im landlichen
Raum, familienfreundlicher Wohnstandort, Wohnen im Alter
Medien: Texte, Diagramme, Grafiken, Statistiken, Karten, Farbfolie, Fotos
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Harte und weiche Standortfaktoren M3

Was unterscheidet weiche von harten Standortfaktoren?

Aufgaben
1.
2.

Listen Sie weiche und harte Standortfaktoren auf.
Definieren Sie die Begriffe ,weicher Standortfaktor” und ,harter Standortfaktor”, indem Sie sich
an den Merkmalen orientieren.
Ordnen Sie folgende Standortfaktoren der Tabelle zu: Wirtschaftsklima, Branchenko
niedriger Grundstuckspreis, Gesetzgebung, Energie- und Umweltkosten, Klima, L
Nennen Sie aufgelistete Standortfaktoren, die sowohl als ,weich” wie auch a
zeichnet sein konnten. Begriinden Sie lhre Entscheidung.
Erkldren Sie die Formulierungen ,Quantifizierbarkeit und Bedeutung subjekti
sowie ,Relevanz fir die Betriebs- oder Unternehmenstatigkeit”.
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Darstellung nach: Deutsches Institut fiir Urbanistik, Grabow, Busso u. a., Kommunale Wirtschaftsforderung Berlin 1996, S. 65.

Grafik: Oliver Wetterauer
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Standorte fiir Kreative und Talente M 4

Welche Bedeutung haben Kreative und Talente fiir die Standortentscheidung?

Aufgaben
1. Nennen Sie in Hessen den Ort mit dem Finanzschwerpunkt.
2. Suchen Sie auf den Karten das Bundesland Ihres Schulortes.
a) Bestimmen Sie den Prozentsatz der Hochkreativen und den Talent-Index.
b) Beschreiben Sie die Begriffe ,hochkreativ’ und ,Talent".
¢) Nennen Sie deren Bedeutung fiir eine Standortentscheidung.
d) Uberlegen Sie in einer Kleingruppe Griinde fur den jeweiligen Rang, der | Bundesland
zugeordnet wurde.

und die mangelnde Attraktivitdt vieler Standorte, z. B. gab es S
sowie viele kontaminierte Grundstiicke.
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M5 Standortentscheidung des Global Players Volkswagen

Warum hat der Volkswagen-Konzern einen Absatzschwerpunkt in China?

Aufgaben
1. Erkldren Sie, warum Volkswagen in Deutschland produziert.
2. Erldutern Sie, warum VW Neueinstellungen vornehmlich in der VR China yornimmt.
@ 3. Begriinden Sie die Entscheidung von VW, neue Produktionsstatten in C
ten der Volksrepublik zu schaffen.
4. Leiten Sie aus der Karte flr jeden Kontinent eine Schlussfolgerug
Produktionsstandort unterhdlt. Diskutieren Sie lhre Folgerungein der Klasse.

b, wesh

Fahrzeugproduktionsstandorte des Volkswagen-Konzerns
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Wie wichtig sind Lohnkosten? — Beispiel Nokia

Nokia hat einen Standort von Bochum nach Rumdnien verlagert.

Aufgabe
Erldutern Sie die Entscheidung von Nokia, einen Standort nach Rumanien zu verlagern. Nennen
Sie Vor- und Nachteile. Recherchieren Sie im Internet. o
Die SchlieBung des Nokia-Werks sorgte weit
uber das Ruhrgebiet hinaus fir Unmut. Die
Verantwortlichen lockte die Aussicht auf weit
glinstigere Lohnkosten nach Rumanien. In Cluj
in Rumanien verdient ein Arbeiter nur einen
Bruchteil von dem Lohn eines Arbeiters in Bo-
chum. Cluj ist zudem Standort einer Universitat
sowie weiterer Forschungseinrichtungen. Viele
Experten bezweifeln allerdings, dass die Stand-
ortentscheidung fiir Cluj und gegen Bochum  ro1o: Gregory pufifs/istock unreleased
eine gute Entscheidung war.

Arbeitskosten international

Je Arbeitnehmerstunde im Verarbeitenden Gewerbe im Jah in Euro

Brasilien
Russland
Ruménien
Bulgarien

Schweden
estdeutschland
Slowenien
Tschechien
Philippinen

Dénemark
Griechenland

echnung anhand der jahresdurchschnittlichen amtlichen Devisen-
2(lich Berlin

at, Internationale Arbeitsorganisation, nationale Quellen, Statistisches Bundes-
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Standortqualitaten des Standorts Deutschland

Welche Standortqualitdten sind fiir Unternehmen wegweisend?

Aufgaben

1. Erldutern Sie, welche Vorteile sich aus der Unternehmensbefragung fiir den Standort Deuts
land ergeben.

2. Bewerten Sie die genannten Standortfaktoren und deren Rang.

3. Ergdnzen Sie die Tabelle.

Wichtigste Standortfaktoren (Angaben in Prozent):

Stabilitdt und Transparenz des politischen,
rechtlichen und ordnungspolitischen Umfelds

Attraktivitdt des Binnenmarktes
Personal-/Arbeitskosten
Qualifikationsniveau der Arbeitskrifte
Potenzielle Produktionszuwéachse
Infrastruktur: Transport und Logistik

Soziales Klima

Umfeld fir Forschung, Entwicklung und
Innovation

Infrastruktur: Telekommunikation
Unternehmensbesteuermig
Flexibilitat des Arbeitsrec! ‘

Gewerbliche Schutz- und Urheberrechte

Internationale Unternehg
Quelle: The EY Attractiveng / Ao Standadt Deutschland 2015

Unternehme

Starke Schwache

und Rohstoffen | hohe Arbeitskosten

mangelnder Fachkraftenachwuchs

ungiinstige demografische Entwicklung

relativ hohe Steuerbelastung

Quelle: Institut der Deutschen Wirtschaft Kéln
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r‘q Schnelle und | e Produktsuche @ Ubersichtliches Kundenkonto

E[@] Hohere Sicherheit durch
= SSL-Verschlusselung

Mehr unter: www.raabe.de
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