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II.5

Wirtschaft

Von der Verkaufsidee zum Unternehmen –  

Wie kann ein Produkt erfolgreich sein?

Nach einer Idee von Diana Depireux

Unternehmen stehen im ständigen Wettbewerb der Ideen und ihrer Umsetzung. Welche Entschei-

dungen müssen sie treffen, um ihre Produkte erfolgreich am Markt platzieren zu können? Die Schü-

lerinnen und Schüler erarbeiten sich in dieser Reihe das Wissen rund um Produktwahl, Preisgestal-

tung, Werbung und Vertrieb. Anhand zahlreicher praktischer Anwendungsaufgaben lernen sie, die 

einzelnen Marketing-Elemente, die sie in ihrem Alltag erleben, als großes Ganzes zu begreifen und 

betriebswirtschaftliche Zusammenhänge zu erkennen.

KOMPETENZPROFIL

Klassenstufe/Lernjahr: 7–9

Dauer: 6–9 Unterrichtsstunden

Inhalte: Die Schülerinnen und Schüler entwickeln in der Rolle einer Unter-

nehmerin/eines Unternehmers eine Idee für ein Produkt und 

stellen Überlegungen an, welche Maßnahmen notwendig sind, um 

das Produkt erfolgreich am Markt zu platzieren.

Thematische Bereiche: Verbraucherbildung, Konsum, Marketing, Werbung, Preisgestal-

tung

Medien: Texte, Farbseiten, Bilder, Internet, LearningApps
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Auf einen Blick

1./2. Stunde

Thema: Von der Idee zum Unternehmen.

M 1 Was möchte ich mit meiner Firma erreichen?

M 2 Was möchte ich verkaufen? – Am Anfang steht die Marktanalyse

Benötigt: 	� Dokumentenkamera/Beamer zur Präsentation der Farbseite

	� Internetzugang für Recherchearbeiten

	� ggf. verschiedene Artikel derselben Produktkategorie

Inhalt Unternehmensziele erarbeiten und vergleichen, Produktideen entwickeln, 

Marktanalyse betreiben

3. Stunde

Thema: Zusammensetzung von Produktpreisen

M 3 Lässt sich da etwas verdienen? – Preise ermitteln

Benötigt: 	� Internetzugang für Recherchearbeiten

Inhalt: Faktoren erarbeiten, die den Preis zusammensetzen sowie Verkaufsstrate-

gien unterscheiden

4. Stunde

Thema: Produktdesign und Marketing

M 4 Die Konkurrenz ist groß – Wie können sich Produkte hervorheben?

Benötigt: 	� verschieden gestaltete Verpackungen einer Produktkategorie (z. B. 

Haargel)

	� ggf. Fotokarton zur Erstellung einer Verpackung (Würfel, Quader)

	� ggf. Internetzugang für Recherchearbeiten

Inhalt: Produkte vergleichen und Unterscheidungsmerkmale erarbeiten, eine 

Produktverpackung gestalten

5. Stunde

Thema: Wie kommt das Produkt in den Laden?

M 5 Das Produkt kann produziert werden und verspricht Erfolg – Was nun?

Benötigt: 	� ggf. Gerät zur Erstellung einer Tonaufnahme oder eines Videos

	� ggf. Internetzugang für Recherchearbeiten

Inhalt: Passendes Ladengeschäft für ein Produkt auswählen, ein Verkaufsgespräch 

im Zwischenhandel führen
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6./7. Stunde

Thema: Darbietung und Präsentation von Produkten

M 6 Das Produkt steht im Laden – Was animiert zum Kauf?

M 7 Vorhang auf, Spot an: Präsentation ist angesagt!

Benötigt: 	� ggf. Aufsteller/Displays aus dem Einzelhandel

Inhalt: Strategien erarbeiten, die zum Kauf anregen; Verkaufsstrategien unter-

scheiden und analysieren; Produkte selbst präsentieren

8. Stunde

Thema: Werbung als Mittel der Aufmerksamkeitsgewinnung

M 8 Werbung – Was kommt an, was stört?

Benötigt: 	� Zeichenpapier und Stifte oder Computer mit Zeichenprogramm

Inhalt: Werbestrategien erarbeiten und bewerten; eigenes Werbeplakat gestalten

9. Stunde

Thema: Lernkontrolle

M 9 Alles Marketing, oder was? – Teste dein Wissen

Benötigt: 	� ggf. Internetzugang zur Bearbeitung der interaktiven Aufgaben (Lear-

ningApps)

Inhalt: Wiederholung und Überprüfung der erarbeiten Inhalte

Hinweise und Erwartungshorizonte

Erklärung zu den Symbolen

Dieses Symbol markiert differenziertes Material. Wenn nicht anders ausgewiesen, 

 befinden sich die Materialien auf mittlerem Niveau.

leichtes Niveau mittleres Niveau schwieriges Niveau

Zusatzaufgabe
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Was möchte ich mit meiner Firma erreichen?

Aufgaben

1. Beschreibe die Aussage der Abbildungen: Formuliere zu jedem Bild einen Satz, der das Ziel eines 

Unternehmens ausdrückt.

2. Bespreche dich mit deinem Gegenüber: Welche Ziele hängen voneinander ab?

3. Beurteile welches Ziel deiner Meinung nach das wichtigste ist? Begründe!

4. Sammle Ideen, wie ein Unternehmen diese Ziele erreichen könnte?

Unternehmensziele im Vergleich

a)

© sorbetto/DigitalVision Vectors

b)

© Twenty47studio/Moment

c)

© RobinOlimb/DigitalVision Vectors

d)

© ilyast/DigitalVision Vectors

e)

© AndrewJohnson/E+

f)

© SpiffyJ/E+

M 1
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Lässt sich da etwas verdienen? – Preise ermitteln

Das beste Produkt taugt nichts, wenn die Ausgaben höher sind als die Einnahmen. Deshalb werden 

zunächst die Ausgaben in den Blick genommen.

Aufgabe 1

Es kostet Geld, bis ein Produkt, z. B. ein Kleidungsstück, auf den Markt kommen kann.

a) Nenne die Kosten, die hier anfallen könnten.

 

 

 

b) Suche Oberbegriffe für die drei Bereiche, die durch die Kästchen oben dargestellt werden.

 

Aufgabe 2

Sind die Kosten bekannt, braucht unser Produkt einen Preis. Wir schauen mal, was andere Anbieter 

so machen. Diskutiert diese beiden Ansätze (vgl. Fotos) in der Gruppe.

a) Welche Verkaufsstrategie wird mit dieser Warenpräsentation verfolgt?

b) Welche Zielgruppe wird damit angesprochen?

c) Mit welcher Strategie verkauft man wohl mehr bzw. erzielt höhere Gewinne?

d) Welchen Weg würdest du einschlagen? Begründe!

© Patcharanan Worrapatchare-eroj © Grosescu Alberto Mihai/iStock/Getty Images Plus

Aufgabe 3

Vielleicht hast du den Begriff „Einführungspreis“ schon einmal gehört. Damit werden Produkte zur 

Markteinführung zu einem sehr günstigen Preis angeboten. Welche Strategie steckt wohl dahinter?

M 3

© Rakdee/DigitalVision Vectors, appleuzr/DigitalVision Vectors
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Vorhang auf, Spot an: Präsentation ist angesagt!

Mit einer Live-Präsentation erreichen wir die Kundinnen und Kunden besser. Klar, denn da „spricht“ 

das Produkt quasi direkt mit den Leuten.

Aufgabe 1

a) Wir preisen einen Müsliriegel an. Wie wecken wir das Interesse der Kunden?

	� Kennen Sie schon ...?

	� Lust auf ein Gratis-

Frühstück?

	� Haben Sie zehn Minuten 

Zeit?

	� Das ist Gesundheit pur!

	� Hallo, wie geht’s?

	� Wollen Sie mal probieren?

	� Der macht gute Laune!

b) Der Kunde bleibt stehen – jetzt ist Zeit für vertiefende Infos.

	� Da sind 20 Vitamine 

drin!

	� komplett ohne Zucker

	� Der wird in Kiel in der Tal-

straße produziert.

	� ganze 352 Kalorien pro 

Stück

	� perfekt für Fitnessfans

	� klimaneutral produziert

Aufgabe 2

Spielt eine solche Live-Präsentation im Klassenzimmer durch. Eine Schülerin/ein Schüler bewirbt 

das Produkt, drei weitere stellen Supermarktkunden dar. Stellt drei Präsentationen vor und notiert, 

was am besten bei der Kundschaft funktioniert.

Aufgabe 3

Mit einem Aufsteller lässt sich die Ware perfekt präsentieren.

Du brauchst: einen Karton (z. B. Schuhkarton), farblich passenden Fotokarton, weißes Papier,  

Acrylfarbe, Pinsel, Klebstoff, Schere, Laptop mit Drucker

So geht’s:

1. Karton bunt bemalen.

2. Fotokarton in der Breite des Schuhkartons zuschnei-

den (ggf. mit abgerundeter Oberkante) und als Rück-

wand ankleben.

3. Zwei Fotokartonstücke für die Seitenwände so zu-

schneiden und einkleben, dass die Höhe hinten mit 

der eingefügten Rückwand und vorn mit dem Schuh-

kartonrand bündig ist.

4. Am Computer ein cooles Logo und kurze Werbeaus-

sagen entwerfen, ausdrucken, ausschneiden und auf 

Karton und Seitenteile kleben.

M 7

1

2

Seitenwand SeitenwandRückwand

3

Abbildung: Diana Depireux
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