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Wundervolle Welt der Werbung!? —&
Wie Werbesprache wirkt
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Slogans oder Werbebriefe

© iStock / wasja

lhre Schiler unter

und verfassen s werbliche Texte.

Von Richard Lamers,

Werbung ist multimedia omniprasent.

. Das Wichtigste auf einen Blick
eraktive

Kompetenzen:

— Die Schuler lernen die verschiedenen Arten
von Werbung zu unterscheiden

— Sie erkennen typische Stilmittel in der
Werbung und wenden sie selbst an

— Sie entwickeln selbst einen Slogan

— Sielernen die Maslow’'sche Bedurfnis-
pyramide und die AIDA-Formel kennen
und anwenden

— Sie sichten kritisch Werbebriefe und
schreiben selbst einen

lhr Plus: Farbseiten und authentische Ubungs-
beispiele aus der Praxis
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Werbung analysieren und gestalten m

Materiallibersicht

1. Stunde Was ist Werbung? - Erstellen eines Lernplakats
M1 (Fo) Was ist Werbung? -Themeneinstieg mit Bildimpulsen
2. Stunde Was ist Werbung? - Aspektes eines Begriffs
M2 (Tx) Werbung — mehr als nur Reklame

3. Stunde Der deutsche Werbemarkt

M3 (Ab) Der deutsche Werbemarkt

4./5. Stunde Der passende Slogan

M4 (Ab) Kennen Sie den? — Bekannte Werbeslogans
M5 (Tx) Wie Worte wirken

M6 (Tx) Kreativitatstechniken — Schreibblockaden U
M7 (Ab) Einen Slogan entwickeln

6. Stunde AIDA und die Bediirfnisse

M8 (Tx) AIDA - seit 120 Jahren im Dienst der

M9 (Tx) Maslow und die Bediirfnisse

M 10 (Tx) Eine Werbeanzeige analysieren

7./8. Stunde  Werbung analysieren

M 11 (Ab) Werkzeuge zur Analyse eine

M 12 (Ab) Werbebrief: gedruckt und online

M 13 (Tx) Das gehortin ei larbebrief

Lernerfolgskontrolle

M 14 (Tx)

Zusatzmaterial auf

ZM 1 (Ab)

Klausurvorschlag: Einé erbebri€f schreiben

St

nerfolgskontrolle; Tx =Text

Was ist Werbung? —Themeneinstieg mit Bildimpulsen M1
Einen Slogan entwickeln M4, M7
Eine Werbeanzeige analysieren M 10, M 11

Sie finden alle Materialien im veranderbaren Word-Format auf der CD RAAbits Deutsch
Berufliche Schulen (CD 30). Bei Bedarf konnen Sie die Materialien am Computer gezielt
Uberarbeiten, ums sie auf lhre Lerngruppe abzustimmen.

&c.
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Werbung analysieren und gestalten

M3 Der deutsche Werbemarkt

Werbung ist ein wichtiges Element der Marktwirtschaft und Teil unserer Alltagskultur. @%r M

gro8er als je zuvor — neue Mérkte entstehen und bisherige Bereiche wachsen.

Medienvielfalt nur mit Werhung.

Werbeinvestitionen garantieren den Bestand unabhangiger
Medien in Deutschland und damit Meinungsvielfalt.

Anzeigenblatter
1.917,00 Mio. Euro

/

AuBenwerbung
1.033,01 Mio. Euro

|

Fachzeitschriften
864,53 Mio. Euro

Fernsehen
4.559,70 Mio. Euro

Filmtheater
88,28 Mio. Euro

\
Horfunk \
e

767,55 Mio. Euro

Online und Mobile
1.517,35 Mio. Euro

/

Publikumszeitschriften
1.015,00 Mio. Euro

e L
Tageszeitungen
2.531,99 Mio. Euro

Verzeichnismedien
845,16 Mio. Euro

Wochen- und Sonntagszeitungen
144,04 Mio. Euro

\
Zeitungssupplements
79,30 Mio. Euro

Gesamt 2016
15.362,91 Mio. Euro

T
WERBUNG IST DER
BEDEUTENDSTE
TRAGER DER
KULTUR- UND

KREATIVWIRTSCHAFT.
o

Mrd. Euro Urisa
(geschitzt) erzielte die Ku

uro* (2015)

Designwirtschaft
18,7 Mrd. Euro* (2015)
*geschatzt

Quelle: BMWi, Monitoring 2016:
Ausgewahlte wirtschaftliche Eckdaten
cdlitur- und Kreativwirtschaft, Nov. 2016

Noch nie wurde intensiver um die
4es Verbrauchers geworben.

L .onsument profitiert von

d 2ser Entwicklung durch

= eine umfassende Marktibersicht,
ein sachgerechtes Preisniveau,
wesentliche Innovationen,
qualitativ hochwertige Produkte
und Dienstleistungen.

Arbeitsplitze in der
kommerziellen Werbung

Quelle: destatis, BVDW, vorldufige ZAW-Berechnung

© Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft ZAW e.V.

3. Interpretieren Sie lhre in Aufgabe 2 entwickelte Grafik.
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M7 Einen Slogan entwickeln

Jetzt sind Sie an der Reihe: Stellen Sie sich vor, Sie arbeiten als Texter in der Marketing-4®teil
eines grol3en Unternehmens. Der Chef der Produktentwicklung kommt zu Ihnen und stel en ein
neues Produkt vor. Sie haben nun die Aufgabe, einen passenden Slogan zu entwickeln,

2S

© iStock/Peoplelm3

Fir diese Produkte soll jeweils ein Slogan entwickel den:
Produkt 1: Eine Schokolade mit belebg
Produkt 2: Eine Butter mit Kase-Geschmaci
Produkt 3: Ein Buch, das sich selbst vorliest
Produkt 4: Ein Handy mit Sola ich Giber Sa
Produkt 5: Eine Flatrate beim Fri
Produkt 6: Ein Kihlschrank, der Si

energie aufladt

App daruber informiert, wenn ein Lebensmittel zur

Produkt 7: Ei : i ndlich viel Datenvolumen
Produkt8: Ein B
Produkt 9: gebot mit allen Serien der Welt
Produkt 10:

Sie sich flir das jeweilige Produkt einen passenden Slogan. Sie kénnen dabei die in
ellten Kreativitatstechniken anwenden. Falls dies nur in der Gruppe funktioniert,
ch versuchen, den Slogan als Gruppenarbeit zu entwickeln. Uberlegen Sie auch, ob
ilmittel die von IThnen gewtinschte Wirkung erzielen kann.

2. Stellen Sie den entwickelten Slogan in der Klasse vor. Hilfreich ist es, diesen an die Tafel zu
schreiben.

3. Diskutieren Sie in der Klasse, welcher Slogan der beste ist.

39 RAAbits Deutsch e Berufliche Schulen ¢ Mai 2018
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M 11 Werkzeuge zur Analyse einer Werbeanzeige

Eine Anzeige
Eine Anzeige kann in Zeitungen und Zeitschriften, aber auch als Banger im*Internet

Bild (Eyecatcher) Ein Bild sorgt haufig daftir, dass wir ein
ten. Meistens tragt ein Bild den emotio

Headline (Uberschrift) Auch die Uberschrift kann ein Hingucke
Augenblick informieren, um was

FlieRtext Hier wird das Produkt genauer i | dessen Pro-
(Bodytext, copy) duktvorteile erwahnt.

Slogan Ein Slogan (vgl. M 4) ste upein Produkt, eine
Produktlinie oder ein U

Logo Das Logo steht fir die Fi

In drei Schritten zur Werbeanzeigenanalyse:

39 RAADbits Deutsch e Berufliche Schulen e Mai 2018
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M12 Werbebrief:
gedruckt und online

Hier setzen Sie sich mit einem klassischen Werbebrief der Telekom auseinander.

@, Ein Werbebrief

Mit Werbebriefen kann man schnell und kostenglinstig viele Mens
Werbebrief kann fiir Produkte, Dienstleistungen oder ein erwiins

gang. Zu weiten Teilen ist dies unerwiinschte Werbung (Spam), man
Werbung, deren Empfang der Nutzer vorher zugestimmt haben muss.

III [ | RLEBEN,

Telekom Deutschland GmbH | 53262 Bonn ZUmAUSE M START
L Deutsche Post ‘G FUR NUR
POSTWURFSPEZIAL 5 € ““'L
An die Bewohner des Hauses 19, 9 i
Musterstrafe 2 uu;m:j‘r‘,‘n
12345 Musterstadt 24.02.2018

Sehr geehrte Damen und Herren,

ch in Ihrer StraBe superschnelles
en! Damit sind Sie deutlich schneller

wir haben gute Nachri iir Sie: Die Telekom biete

Internet an - fiir nur

ur 19 95 €2 mtl. In den ersten 12 Monaten — egal, fiir welche Geschwindigkeit
n! Danach erhalten Sie Ihren Anschluss, je nach gewahlter Geschwindigkeit, ab

Ihre Telek®

~oERATEN SIE GERNE

Aufgabe

Uberlegen Sie, ob dieser Werbebrief seinen Zweck erfiillt, und begriinden Sie Ihre Meinung.

39 RAAbits Deutsch e Berufliche Schulen ¢ Mai 2018




RAABE

KLASSE SCHULE

Der RAABE Webshop:
Schnell, iibersichtlich, sicher!

ssssssssssss

Innovative Unterrichts-
materialien & Praxishilfen
fur Lehrer & Schulleiter

> RAABE TOPSELLER

AAAAA

Ich suche ...

Wir bieten lhnen:

rIQ Schnelle und intuitive Produktsuche @ Ubersichtliches Kundenkonto

I ' Komfortable Nutzung tiber E@] Hohere Sicherheit durch
E —

Computer, Tablet und Smartphone SSL-Verschlusselung

Mehr unter: www.raabe.de


www.raabe.de
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