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Wie werbe ich fiir mein Unternehm
Einen Flyer entwerfen

© www.colourbox.com

Das Wichtigste auf einen Blick

Dauer: 6 Stunden

Ziele: — die wichtigsten Angaben, die in
einen Werbeflyer gehoren, kennen
pit nehmen lhre — einen Werbeflyer inhaltlich, sprach-
Sc unter die Lupe lich und optisch gestalten kdnnen

Itlich, sprachlich . .
— typische Fehlerquellen in den

Bereichen Rechtschreibung,
Zeichensetzung und Grammatik
kennen und vermeiden

lhr Plus: Anleitung fiir eine Schreibkonferenz
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Fachliche Hinweise

Werbeflyer — ein bewédhrtes Werbemittel

Wir bekommen nahezu taglich Werbeflyer in die Hande — viele Kleinunternehmer, Freibe r oder
Selbststéandige nutzen dieses relativ kostengiinstige Werbemittel, um auf ihre Produktgund Dienst-
leistungen aufmerksam zu machen.

behandeln, denn haufig beinhalten Werbeflyer Fehler.

"Im weiteren Verlauf wird aus Griinden der besseren Lesbarkeit nur ,Schiler” verwende

Was macht einen guten Werbeflyer aus?

Ein guter Werbeflyer sollte inhaltlich, sprachlich und optisch g eser aus-
reichend und zielgerichtet zu informieren, sollten Werbeflyer wie Namen

Nicht zuletzt spielt die Gestaltung des Handzettels ei
wecken und neugierig machen.

Wenn der Flyer noch einen exklusiven Mehrwer i i eine Rabatt-Marke, kann
das zusatzlich wirken. Mit solchen Elementen las i cklauf von Flyer-Aktionen
messen.

Didaktisch-methodische Hinweise

Methodisch hervorzuheben sind i
einer Lerntheke beschaftigen sich
Werbeflyern.

inheit die L eke und die Schreibkonferenz. Anhand
it typiSchen Stolpersteinen beim Verfassen von

In einer Schreibkonferenz wenden sie
Werbeflyer Gberarbeiten.

an, indem sie von den Mitschtlern erstellte

Stundenverlauf

1./2. Stunde

Anhand einer Mindmap und eines Liickentextes in M 2 erarbeiten sich die Schi-
ler wichtige sprachliche und optische Gestaltungsmittel.

In M 3 wenden die Lernenden die erworbenen Kenntnisse an, indem sie einen
Werbeflyer verbessern.
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3./4. Stunde Rechtschreibung, Zeichensetzung und Grammatik - eine Lerntheke
In dieser Doppelstunde setzen sich die Schiiler mit Fehlerquellen aus
Intention chen Rechtschreibung, Zeichensetzung und Grammatik auseinand
auf Werbeflyern zu finden sind.
In M 4 sind die Lernenden aufgefordert, zehn Fehler in einem k
machen. Diese Fehler liefern zugleich einen Uberblick lGber die
und Grammatikbereiche, die in den dann folgenden Mategialien du
men werden. Es handelt sich um folgende Stolpersteine;
— die GroRBschreibung von Substantiven (M 5)
Materialien
M 4-M 9 — die richtige GroR3- und Kleinschreibung von An
sivpronomen (M 6)
— dierichtige Verwendung des Apostrophs (M
— die Steigerung von zusammengesetz
5./6. Stunde Vom Entwurf bis zur Uberarbeitun
Intention Die Lernenden entwerfen einen iten ihre Entwdrfe in
einer Schreibkonferenz mithilfe e
Die Materialien M 10 und M i i trage fur drei verschiedene
Gruppen. Anhand der An ndlichen einen Werbeflyer.
Materialien Das Arbeitsblatt M 11 ist fur ler i
M 10-M 13

Mithilfe der Agleitun
Kriterien zur Uber
die Handzettel ihrer Mit

M 13) Uberarbeiten die Lernenden
siler und zuletzt ihren eigenen.
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M1
Flyer — wie man fiir sein Geschaft wirbt

www. selinas-naehstuebchen.de
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HOSE ODER ROCK ZU WEIT,
ZU ENG, ZU LANG ODER ZU KUR
WIR ANDERN DAS FUR SIE!
Bringen Sie uns Ihre Kleidungsstiicke {d

]
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¥

wir andern diese nach Ihren schen¥

Was wir IThnen bi
Hosen- oder Ro
Bundweite bei H
Knopfe versetzen

andern

KX XX KX

Offnungszeiten

Montag bis Freitag

8 —12.30 Uhr und 15 - 18 Uhr
sowie Samstag von 8 — 13 Uhr
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KENNENLERN-AKTION

5 Euro
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www. selinas-naehstuebchen.de
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M3
Gelungen oder nicht? - Einen Flyer verbessern

Ein neues Restaurant wird erdffnet. Dieser Flyer wirbt dafiir.

Unser Angebot:
e Bier 1,50 Euro, Bratwurst mit Brétchegh,50 Euro
e Currywurst 2 Euro, Wiener Wiirstchef@ it WeiBbrgids

* Wiener Wirstchen mit Kartoffelsalat 2,

e Mineralwasser, Fanta und C, Euro

e Schweineschnitzel mit Nudelsalat

e und vieles mehr!

Bastian Gartner
Bastian’s Iggbi
Kolner Strd

12367 Moge

Aufgaben

1. Dieser Flyer ist j e auf, was man verbessern kénnte.

Adjektive fiir einen Werbeflyer erfolgreich

e N
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Erlauterung (M 4)

haufig beim Erstellen von Flyern auftreten. Die Fehler bilden zugleich einen Uberblick iibe
schreib- und Grammatikbereiche, die in den folgenden Materialien behandelt werdeg:
schreibung von Substantiven, die richtige Gro3- und Kleinschreibung von Anrede-,
Possessivpronomen, die richtige Verwendung des Apostrophs, das Erkennen von nicht
Adjektiven und die Steigerung von zusammengesetzten Adjektiven.

sonal- und
erbaren

Zu Aufgabe 2: Folgende Fehler miissen verbessert werden:

Wir backen téaglich fur Sie nach g

Wir bieten lhnen ...
- eine groBe Auswahl an Bré#nen und Broten
— selbst gemachte HolzofenBote

— taglich frische Kuchen un
— knuspriges Geback
— kostlich belegte Brot

Kommen Sie ia sich verwéhnen!

illers Backshop
E Weg 4

783" 0 Musterdorf
2lefon: 05432/12345
info@muellers-backshop.de

www.muellers-backshop.de

Offnungszeiten: Montag bis Samstag von 8.00 — 19.00 Uhr

ingel konnten die angesprochenen Kunden zu der Schlussfolgerung verleiten, dass
es um die der angebotenen Waren genauso schlecht bestellt ist wie um die sprachliche
Richtigkeit des Flyers, denn ein Handzettel ist haufig die erste Visitenkarte eines Unternehmens.
Deshalb sollte er moglichst fehlerfrei sein.
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M8
Kein, absolut, einzig — kann man diese Adjektive stei

Welche Adjektive konnen nicht gesteigert werden?

Es gibt Adjektive, die man nicht steigern kann, weil sie bereits in ihrer Grundfor
einen endgliltigen Zustand bezeichnen. So macht zum Beispiel die Steigeging von
Loptimal” oder ,vollendet” keinen Sinn. Da eine optimale Losung bereitg
Losung ist, kann es keine ,optimalste” Losung geben.

Aufgabe 1

Bei welchen Adjektiven im Kasten macht eine Steigerung keinen Sinn

schon niedlich dunkel maximal klein

extrem vollendet schnell nackt witzi einzigartig

lieb lustig absolut st minima sauer

kein lang tot krumm | einzig
Aufgabe 2

Ergénzen Sie die Endungen bei den folgenden
. Wir sind in kein____ Weise zu Ubertreffen.
. Unsere Ware ist von einzigartig____ Qualitat.

Wir bieten lhnen den ideal____ Servic
. Unsere Preise sind der nackt__ Wahn

. Wir sind der einzig____ Laden, der lhnen dies

S0 Qo 0 T o

Wir liefern mit maximal

© www.colourbox.com

Aufgabe 3
Elnige Adjektive sind hier falsch gest t. Untefstreichen Sie diese und verbessern Sie sie.

a. Diese Handschuhe g te Kalte geeignet.

b. Miller-Schokafa® Gaumengenuss.

h. Wir sind der optimalste Dienstleister fur Sie.
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RAABE

KLASSE SCHULE

Der RAABE Webshop:
Schnell, iibersichtlich, sicher!

ssssssssssss

Innovative Unterrichts-
materialien & Praxishilfen
fur Lehrer & Schulleiter

> RAABE TOPSELLER

AAAAA

Ich suche ...

Wir bieten lhnen:

rIQ Schnelle und intuitive Produktsuche @ Ubersichtliches Kundenkonto

I ' Komfortable Nutzung tiber E@] Hohere Sicherheit durch
E —

Computer, Tablet und Smartphone SSL-Verschlusselung

Mehr unter: www.raabe.de


www.raabe.de
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