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Welcher Apfel darf es sein — aus biologischer oder regionaler Landwirtschaft, fair Vloggine @

gehandelt oder konventionell2 Nachhaltig zu konsumieren, ist fur .ugenc iche, fur di

Konsum Versuchung und Erlebnis zugleich ist, noch schw _ 2r als = ir Erwachsene. Zielkonflikte @—
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Von Falk ltzerodt, Aachen

Bilder: CCO, Quelle: www.pixabay.com

Aufbau der Unter~_i.i=einhe t

™\ P |
Chogt™\ < MATERALIEN
() K¢ nsum als 4 | Vlogging MOl—IM 4
Erle Snis — r'as ¢ als ein Phénomen des Influencer Marketings und als
Phé&noren Vlogging Instrument der Kommunikationspolitik exemplarisch analy-
Vorwissen: Bedirfnisse sieren (Sachkompetenz),
e unter der Fragestellung beurteilen, ob es vor allem der
Freizeitunterhaltung oder kommerziellen Werbezwecken
dient (Urteilskompetenz),
¢ als ,Schleichwerbung” mit Strategien des Verbraucher-
schutzes begegnen (Handlungskompetenz).
@ Nachhaltig einkau- 7 | Das Dilemma der Nachhaltigkeit mol-Ime
fen, aber wie? — ¢ anhand eines Fallbeispiels ,Supermarkteinkauf” und des
Der ,Fall Tim” Drei-S&ulen-Modells erklaren (Sachkompetenz),
Vorwissen: ¢ mittels der Zielkonflikte zwischen den Dimensionen erkléren,
Einflussfaktoren fur e aus der Perspektive der Produzenten, Konsumenten und
Entscheidungen Gesetzgeber nachvollziehen (Urteilskompetenz),
¢ durch Handlungsmuster auflésen, die alle drei Dimensio-
nen so gut wie méglich vereinen (Handlungskompetenz).
Konsumentscheidungen
e danach beurteilen, ob sie nachhaltig sein kénnen (Urteils-
kompetenz).

METHODE

Verschiedene Arten von Diagrammen unterscheiden und
Statistiken in drei Schritten systematisch analysieren.

Analyse von Statistiken

Die Dauer ist in Unterrichtsstunden & 45 Minuten angegeben. Die Angaben sind als Richtwert zu betrachten.
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Quelle (Zahlen): Youngcom-Jugendstudie 2013,

Bild: iStockphoto/AnnaFrajtova

ab Klasse 9

‘ 1/5 ‘ Jugendliche im Spannungsfeld des Konsums

‘ Modul @

Konsum ohne Moral? — Jugendliche und ihre Kaufkraft

Jugendliche definieren sich héufig iber ihre Kleidung und ihr Aussehen. In diesem Material wird
dieser Konsumdruck und das damit verbundene Konsumverhalten infrage gestellt.

Kleidung und Accessoires

Ausgehen und Nachtleben

Kosmetik und Pflege

Computer allgemein

Konsolen und Games

Wofiir Jugendliche ihr Geld ausgeben, in %

Essen und Trinken

44,8

Kino und Filme | | 36,1

I ———| 33,6

I 19,1 ;5%

—| 16,6
— 15,3

Handy und Telefon
Spezielles Hobby

E— 13,7 y N

48,7

Jugendliche haben heute so
viel Geld zur Verfigung wie
noch nie. Schaut man sich in
den Modeblogs oder -videos
auf YouTube um, ist ,Fast
Fashion” ein wiederkehrendes

59,2

Musik und Konzerte I —— 27,1 '//-;'" Y Y Mantra: médglichst viel shop-
Urlaub und Reisen I —— 25,3 % &?eﬂ 1\’ pen und gleichzeitig mdéglichst
Zeitschriften und Biicher G 25,3 74 A {"a‘\_\:: i{) \ Wenig daofur bezahlen. Ethi-

sche Faktoren scheinen bei
den Konsumentenentscheidun-
gen eine immer geringere Rol-
le zu spielen. So vermitteln die

Videos von Bibi und Co., dass jeder Kaufakt eine Belohnung ist, bei dem Spaf3 und Unterk_ii ing
im Vordergrund stehen.

Zum Fast-Fashion-Trend tragt weiterhin bei, dass gerade Mode und Kor.nen. wici tiz. » usdrucks -
mittel for Jugendliche darstellen. Nach dem Motto ,Du bist, woe Ju tréc st” stellen Juyendl -he gern
ihre Lieblingslabels zur Schau und posten diese in den sozialer Medie: . Das erhék uen Konsum-
druck, auf den viele Jugendliche mit ginstigen Ki ufen reagiere. . Hinzu :.==".nen Modetrends mit

kurzem Verfallsdatum. Durch die schnalleren Prodc

i

=, wonist es i 2 e vor allem fur finanziell nicht

so gut ausgestattete Jugendlicke ein Pi»L'am, dem Konsi mdruck standzuhalten.

In der Folge verschiil'an sicl vic'e Jugandhic! =,

kaufen ,Billigprodukte” und achten wenig auf

deren Produktior.sverhi ltnisse . vas. dic gekauften Produkte in Billiglohnléndern unter gesund-
hei*ssciddlich xn v .u micnsch »mverachtenden Arbeitsbedingungen hergestellt und Uber lange Lie-
fe ket :n nach ZurcHo gebracht werden, spielt kaum eine Rolle. Denn die Alternative, nachhaltig
hergesiollte K!:ider zu kaufen, ist oftmals um ein Vielfaches teurer und weniger vorzeigewirdig,
d¢ weniger am neuesten Trend orientiert. In den letzten Jahren haben es Hersteller und Vertreiber
von ,Fair” und ,Green Fashion” jedoch geschafft, mithilfe von gut sortierten Onlineshops und
einer immer groferen Kleiderauswahl eine wachsende Klientel an sich zu binden, darunter auch
Jugendliche. Denn das Tragen dkologisch und fair hergestellter Kleidung kann ebenfalls als Iden-
tifikationsmittel for Jugendliche dienen und ein Zeichen gegen unfaire, umweltschadliche Produk-
tionsbedingungen setzen.

Autorentext nach: Zerback, Sarah : Konsumverhalten von Jugendlichen: Kaufkraft ohne Moral2, vom 31.07.2017. http://www.deutsch-
landfunk.de/konsumverhalten-von-jugendlichen-kaufkraft-ohne-moral.724.de.html2dram:article_id=327063.

1.

3.

Zusatzaufgaben

Lies den Text. Erstelle eine Mindmap, in der du wichtige Begriffe zum Thema ,Jugendliche
und Konsum” sammelst. Vergleiche deine Mindmap mit einem Partner und ergdnze weitere
Begriffe.

. FOhrt eine Umfrage in der Klasse durch, wofir ihr euer Geld ausgebt. Wertet das Ergebnis
aus und stellt es in einer Grafik dar. Vergleicht sie mit der in M 3 dargestellten Grafik.

Diskutiert Méglichkeiten, sich dem Fast-Fashion-Trend zu entziehen.

1. Recherchiert nach Online-Shops, die ,Fair” oder ,Green Fashion” anbieten. Analysiert, wel-

che ethischen Standards sie einhalten, wie breit ihr Angebot ist und welche Preisspanne fur
dieses gilt.
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ab Klasse 9 ‘ 1/5 ‘ Jugendliche im Spannungsfeld des Konsums ‘ Modul @

Nachhaltig einkaufen, aber wie?¢ — Der ,Fall Tim”

Fachliche Hinweise

Nachhaltigkeit und Konsum gehéren zusammen — und lassen sich dennoch nur schwer vereinen.
Besonders eindrucksvoll verdeutlicht das Drei-Séulen-Modell der Nachhaltigkeit, dass Produktion
und Konsum nur dann nachhaltig gestaltet werden kénnen, wenn die 6konomische, ékologische
und soziale Dimension gleichermaf3en berucksichtigt werden. Unter Nachhaltigkeit versteht man
dabei eine Entwicklung, die die Bedurfnisse der Gegenwart befriedigt, ohne zu riskieren, dass
kunftige Generationen ihre eigenen Bedirfnisse nicht befriedigen kénnen. Zwischen dem &kono-
mischen Ziel einer langfristigen Wirtschaftsweise, die unseren Wohlstand sichert und steigert, dem
dkologischen Ziel eines schonenden Umgangs mit natirlichen Ressourcen und dem sozialen Ziel
von Verteilungsgerechtigkeit ergeben sich allerdings fortlaufend Spannungen und Konflikte.

So stehen beispielsweise deutsche Bio-Bauern, die oftmals kleinere Fladchen bewirtschaften und an
die Region liefern, zunehmend unter Druck durch die Konkurrenz ausléndischer Bio-Grof3bauern,
die insbesondere Supermarktketten zu ginstigen Preisen beliefern kénnen. Doch nicht nur zwi-
schen der 6kologischen und der dkonomischen Dimension gibt es Spannungen, sondern auch
innerhalb der ékologischen, wenn es um die Strenge der Richtlinien von Bio-Siegeln geht = >ch
je strenger die Richtlinien, desto teurer héufig das resultierende Bio-Produkt. Dies wi. * wieder:m
die Frage auf, ob und wie der Konsum von Bio-Produkten sozial vertréglich cesta. et we den kan .
Kurzum: Jede Strategie der Nachhaltigkeit erfordert einen Kompromi,s zwischer uen 'rei ob~..
skizzierten Zieldimensionen. Wie dieser Kompromiss ausge<*.. et und austariert wir 1, hé .gr dabei
von den Entscheidungen der Produzenten, der Verk .. -her unc des Ge zetzgel zrs ab.

Didaktisch-methodische Giiarlequngen

Im zweiten Modul wi das Prc ble m der {onsu- entensouverénitat mittels Fallstudie vertieft. Im Mit-
telpunkt steht die Konst nents -*.Cidung e “.es Jungen namens Tim, der sich beim Einkauf fir seine
Mutter _wischi»n B.~, i cnionc en, Fair-Trade- und konventionellen Produkten hin- und hergerissen
sicht. Der ,Fall Tim' dient uis Authénger fur die Beantwortung der Problemfrage, wie Konsument-
scaeidungen rachiialtig getroffen werden kénnen und welche Kriterien hierfir eine Rolle spielen.
Er tlang de: vier Schritte der Dilemma-Methode — (1) Meinungsbarometer, (2) Problemanalyse, (3)
b oblemlésung, (4) Fazit — gelangen die Schiler zu einer handlungsorientierten Lésung fur Tims
Problem.

Modul 2: Nachhaltig einkaufen, aber wie2 — Der ,Fall Tim”

Lernziel: Die Schiler stérken ihre Konsumentensouverdnitét, indem sie Kriterien fir nachhaltige Konsumentscheidungen ken-
nen und diese handlungsorientiert anwenden.

Methoden: Dilemma-Methode (M 1-M 6), Analyse von Statistiken (M 5), Positionslinie (M 6)

MODULPHASE | ABLAUF MEDIEN

Einstieg Die Schiler werden durch ein Fallbeispiel mit der Konsumentscheidung
des Jungen Tim vertraut gemacht und hierGber mit dem Dilemma der M1]|Zm2
Nachhaltigkeit konfrontiert. Sie analysieren Tims Probleme im Super- (Laufzettel),
markt. Beamer/OHP
Erarbeitung I/ Mittels eines Schaubilds und mehrerer Infotexte arbeiten die Lernenden M 2|lzm2
Sicherung | heraus, was man unter Nachhaltigkeit versteht und welche Dimensio-
nen sie umfasst. Indem sie mithilfe des Drei-Séulen-Modells Tims Prob- Beamer/OHP
leme im Supermarkt erkléren, vollziehen sie die Zielkonflikte zwischen Kopien im
den Dimensionen nach. Klassensatz
Erarbeitung I/ Am Beispiel eines Bio-Bauern und dessen Schwierigkeiten auf dem frei-
Sicherung Il en Markt analysieren die Jugendlichen die Dimension Okonomie. M3||Zm2

RAAbits Wirtschaft | Dezember 2017 | 15



ab Klasse 9 ‘ 1/5 ‘ Jugendliche im Spannungsfeld des Konsums ‘ Modul @

Der ,Fall Tim” — eine Szene im Supermarkt

Tim wird von seiner Mutter zum Einkaufen in den Supermarkt geschickt. Sie gibt ihm nicht nur Geld
und eine Einkaufsliste mit, sondern hat auch Winsche an die zu kaufenden Produkte. Im Supermarkt
findet sich Tim in einem Dilemma wieder, das viele Konsumenten nur zu gut kennen. Wie kann Tim
sich entscheiden, um die Wiinsche seiner Mutter bestméglich zu erfillen?

Tims Mutter: ,,Hier hast du
8 Euro. Hol doch bitte 1 kg
. Bananen, 1 kg Apfel,
'S;IE *3.1!5 1 Brot und 1 [ Milch..« .0

T La
» <
meund denk dran:

Kauf< moglichst Bio
odevr regional ...

'—_‘h.- - ]

Anmerkung: Alle Preise sind in Euro angegeben.

Hilf Tim, sich bei seinem Einkauf zu entscheiden! Dabei kannst du so vorgehen ...

DIE DILEMMA-METHODE: VORGEHEN

WGVl ofeTd T S Tl FUr den Kauf welcher Produkte wirdet ihr euch entscheiden (kon-
ventionell, Bio, regional oder Fair Trade)?

Problemanalyse Berechne, welche Produkte Tim fir 8 Euro einkaufen und miteinan-
der kombinieren kann. Erklart, worin das Dilemma bzw. das Pro-
blem fir Tim besteht. Tragt dies in deinen Laufzettel unter (1) ein.

Problemlésung Bearbeitet die Materialien M 2 bis M 6 sowie deren Arbeitsauftrd-
ge. Tragt die Lésungen in eure Laufzettel unter (2) ein.

Entwickelt und diskutiert im Klassenverband nun noch einmal L&-
sungen fUr Tims Dilemma und schreibt das Fazit unter (3) in euren
Laufzettel.
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‘ Modul @

RICHTLINIEN
(THEMATISCH)

BEWIRTSCHAF-

TUNGSFORM

PFLANZENBAU

TIERHALTUNG

REINIGUNGS-

UND
DESINFEKTIONS-
MITTEL

TIER-
ARZNEIMITTEL

FUTTERMITTEL

ZUSATZSTOFFE

VERPACKUNG

Bioland

BiO

nach
EdG-Oko-Verondnung

Hundertprozentiger Bioland-Betrieb:
Einhaltung der Bioland-Richtlinien im
gesamten Betrieb

Teil-Bio-Betrieb méglich: biologische
und konventionelle Landwirtschaft
auf einem Betrieb méglich

Dingereinsatz: max. 112 kg Stick-
stoff pro Hektar pro Jahr; Verbot von
Gulle, Jauche und Geflugelkot (Ver-
minderung von Schwermetall- und
Medikamentenablagerungen); Verbot
von Blut-, Fleisch- und Knochenmeh-
len als Dinger (zur Einddmmung von

BSE)

DUngereinsatz: max. 170 kg Stick-
stoff pro Hektar pro Jahr aus der
Tierhaltung, Gulle, Jauche und Ge-
flugelkot zugelassen; Blut-, Fleisch-
und Knochenmehle sind zuléssig

Maximale Tieranzahl pro Hektar:
140 Legehennen, 280 Hahnchen,
10 Mastschweine

Hohere zulassige Tieranzahlen
pro Hektar: 230 Legehennen,
580 Hahnchen, 14 Mastc. weiiie

Liste von 21 rein naturlichen, zuge-
lassenen Reinigung- und Desinfek-

tionsmitteln (z. B. Alkohol, Zitronen-
s@ure, naturliche Pflanzeness: nzen,

17 zugelass.ic . 2inig yne= nd
Desi fektic nsmittel for tallun yen;
21 zugelas sene Mittel fit - AusrUstun-
gen und Anicoen

Verbot oder einz,. ~hrén te Zuias-
sung z~""i sicher V ‘irkctofi 3, di~ z. B
mweltscdc’gend ind o orals

Re ervea “iuion'“a r_. in schweren
~iwnkhei sfallen bei Menschen einge-
setzt werden

Vorr= ..y pflanzlicher und homéo-

pathischer vor chemischen Arzeimit-
teln und Antibiotika, die nur ein- bis
dreimal pro Jahr eingesetzt werden

durfen

Pferde und Wiederké&uer: mindestens
60 % des Futters aus dem eigenen
Betrieb oder einer regionalen Koope-
ration, die maximal 50 km entfernt
ist; alle anderen Tierarten: mindes-
tens 50 % aus dem eigenen Betrieb
oder einer regionalen Kooperation

Pferde und Wiederkduer: mindestens
60 % des Futters aus dem eigenen
Betrieb oder einer regionalen Ko-
operation; alle anderen Tierarten
(Schweine und Geflugel): bis zu 80 %
dorfen zugekauft werden

grundsétzlich 100 % Biofutter, Verbot
von Fischmehl

grundsétzlich 100% Biofutter, Fisch-
mehl fur Geflugel erlaubt

erlaubt 24 als unbedenklich einge-
stufte Zusatzstoffe

Liste mit 55 zugelassenen Zusatzstof-
fen, die fortlaufend angepasst wird

Positivliste fur Verpackungen: recy-
celbare Materialien, keine schwer
abbaubaren, umweltbelastenden
Kunststoffe, Aluminium nur nach Ge-
nehmigung, méglichst keine Einweg-
verpackungen, Verpackungsaufwand
auf Mindestmaf reduzieren

keine Anforderungen an die Materi-
albeschaffenheit
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63C17014A24CDA679D66FACESEBD5562.1 _cid376

02 2017.pdf;

Dokumente/Richtlinien/Zusatzstoffe_Stand

Vgl. http://www.bioland.de/fileadmin/dateien/HP_Dokumente/Richtlinien/Vergleich-Bioland-EU-Bio.pdf; ftp://217.5.174.45/Projekte/ GQS/PDF/Merkblatt_Re: igungs-und_Desinfektionsmittel_Naturland_Bioland.pdf;

https://www.bmel.de/DE/Landwirtschaft/Nachhaltige-Landnutzung/Oekolandbau/_Texte/EG-Oeko-VerordnungFolgerecht.html;jsessionid

http://www.bioland.de/fileadmin/dateien/HP



