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Jugendliche als Verbraucher

Wie (Online-)Werbung und Influencer Einfluss
auf unsere Kaufentscheidungen nehmen

Nach einer Idee von Harald Schneider und Vanessa Dreischer-Scheib
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In dieser Einheit reflektieren die Lernend® g von Werbung, analysieren ausge-
wahlte Aspekte und psychologische Grundla$ ansferia¥en die neuen Informationen, setzen sich
mit dem Phanomen Influen g den (ethiscl\@) Folgen auseinander. Die Schilerinnen und Schii-
ler machen sich die Meg# efahren und cen der Einflussnahme bewusst.

KOMPETENZPROFIL

10-12 Unterrichtsstunden

erbeformen und -trager kennen; Funktion und Wirkweise von

erbung analysieren; eigenes Konsumverhalten reflektieren; den

digitalen Werbemarkt beurteilen; Rolle und Wirkung von Influ-

encern beurteilen; Daten- und Verbraucherschutzregeln kennen;

Notwendigkeit von Werbung bewerten

isch\Bereiche:  Werbung im Alltag, Konsumverhalten, Funktion von Werbung, Be-

dirfnispyramide, Internet-Marketing, Influencer, Datenschutz

Medien: Texte, Bilder, Statistiken, Verordnung, Cartoon

Medienkompetenzen: Suchen, Verarbeiten und Aufbewahren (1); Schitzen und sicher
agieren (4); Analysieren und Reflektieren (6)
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Auf einen Blick

1./2. Stunde

Thema: Werbung beeinflusst und umgibt uns

IM1 PowerPoint-Prasentation zur Unterrichtsreihe

M1 Wie praktisch, genau das brauchen wir! — Cartoon

M2 Warum uns Werbung dauerhaft umgibt

M3 Wo begegnet uns Werbung und was will sie erreichen?

Inhalt: Die Lernenden reflektieren ihre Wahrnehmung von Werb@3g in ihrer

Lebenswelt und lernen den Zusammenhang von Bedirfni und der Er-

schaffung von Bedarf kennen.

3./4. Stunde
Thema: Konsumverhalten und 6konomische G

M 4 Wie treffe ich eine Kaufentsc
M 5a Ein neues Produkt soll auf d
M 5b Marketing — Weit mehr als nur We

tzen sich mit den Ent-
it einer Produkteinfiihrung einhergehen.

Inhalt: Die Lernenden reflekti
scheidungen auseinander,

5. Stunde

Thema: Bediirfnisse

M6

Inhalt: i t den psychologischen Funktionen von Mar-

Bendtigt:

Anzeig@ianalyse
wird geworben? Eine Bildanalyse

Die Schillerinnen und Schiiler analysieren die Inhalte von Werbeanzeigen
und konnen ihre Wirkweise beurteilen.
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7. Stunde
Thema:

M8
M9

Inhalt:

Wie Werbung im Geddchtnis bleibt / Internetmarketing

Wie Werbung im Geddchtnis bleibt
Internetmarketing — Umfrage

Die Lernenden kennen Wirkweisen und Trigger von Werbung un
ren anhand einer Umfrage ihre Internetnutzung un
lung zum Phanomen ,Influencer”.

8./9. Stunde

Thema: Der digitale Werbemarkt/Influencer

M 10 Der digitale Werbemarkt

M11 Das Phanomen Influencer

Inhalt: Die Lernenden kennen tors und der Influencer
fr die Werbeindustrie

10. Stunde

Thema: Ethische Aspekte

M 12 Der,, unikation”

Inhalt: um die Notwendigkeit eines Kodex fiir alle am Influ-

11. Stunde

erbung: Gut? Schlecht? Etwas dazwischen?
utz

Die Lernenden kennen die Gefahren, aber auch den Nutzen verschiedener
erbeformen und kennen Grundregelungen des Datenschutzes.

alt:

Resiimee und Glossar

Resiimee
Glossar

Die Lernenden fiihren das in dieser Einheit erlangte Wissen zusammen, reflek-
tieren es und nutzen ihren Wissenszuwachs zur Bearbeitung der Aufgaben.
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Wo begegnet uns Werbung und was will sie erreichen? M3

Werbung dient Unternehmen als Mittel, um Kundschaft zu erreichen. Sie soll Menschen dazu be-
wegen, etwas zu kaufen und dafiir setzt sie eine Vielzahl an gestalterischen, kommunikativen und
psychologischen Mitteln ein. Haufig ldsst man sich unbewusst beeinflussen, deshalb macht es Sinn
den eigenen Blick zu scharfen, um eine bewusste Kaufentscheidung zu treffen.

Aufgaben

1. Notiere dir einen Tag lang, wo dir im Alltag Werbung begegnet. Wenn du mdchtest, kann
auch Fotos machen.

2. Sammelt eure Ergebnisse in Kleingruppen und besprecht fiir ein paar Beispiel
folgende Aspekte (siehe Beispieltabelle unten):
a) Wo wird die Werbung gezeigt? (Printmedien, Fahrzeug, Pop-up, Product-P

Werbetafeln, TV, Videoplattform ...)?

b) Welches Produkt/welche Dienstleistung wird beworben?

Warum haben sie diese Farbe gewahlt?
d) Welche Wirkung hat die Werbung auf euch? Begriindet
aus der jeweiligen Werbung.
e) Verfasst zu jedem Beispiel einen Satz, der zusam
reichen maochte. Erstellt eine Tabelle wie in de
3. Diskutiert in der Gruppe, welche Bediirfnisse hier anges ie aus einem

Beddirfnis ein Bedarf geschaffen wird.
4. Recherchiere, ob es auch noch andere Wer, ils passende Beispiele. @
Medium : lliges (Farben, Wirkung

werbung auf

viun, blaw, weld / Natiwlich, gesund,

Homepage Berge, Natuy, Brot Lecieer, appetitanregend,

urspriinglich

dich lecker blologisch, reglonal und gesunol!

Gold, welnrot / edle Edlel, wertlg, besonders,
Kleloung, schine Frau exklusty, begehrenswert

2 mich und du riechst wie eine schine Frau, wirkst gehebmnisvoll und

wander- Olivgriun, braun / Sehy praktisch und robust,

leggings Beschriftung, die erlelehtert das Lebewn, sportlich,
auf die Vorteile des Aufforderung/Anvelz zum
Produlets hinwelst, Direktkauf

man kRann direkt

online kaufen

Aussage: Kauf diese Leggings! Pu wirst Lelchter wandern und dabel gut aussehent
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Die Maslow’sche Bediirfnispyramide und AIDA

Aufgaben

1. Mache dich mit der Maslow'schen Bedirfnispyramide vertraut. Ordne die angefiihrten Bediirf-

nisse der Kundschaft in den Beispielen (a—e) der richtigen Ebene zu.

a) Frau Borg kauft ein besonderes, auf ihre individuellen BedUrfnisse zugeschnittenes Fahr-
zeug, das ihren ganz personlichen Stil unterstreicht.

b) Herr Cardassia mdchte ein Auto mit einer modernen Sicherheitsausristung und gu
Werten hinsichtlich der Crash- und Pannenstatistik haben.

c) Mit dem Kauf ihres Fahrzeugs will Frau Ferengi zeigen, dass sie ein groRes Un
leitet.

d) Herr Trill mochte sich ein Auto zulegen, um mit seiner Familie vereisen zu
meinsam schone Erlebnisse zu teilen.

e) Tilly mdchte ein Auto, das sie von einem Ort zum anderen bringt u
Wohnung mdchte, will sie auch darin schlafen kénnen.

Sieh dir eine Autowerbung an.

Sieh dir das AIDA-Modell an: Wie wird das AIDA-Modell in der,

Welche Bedirfnisse werden in der Autowerbung (2) anges

Diskutiert im Plenum: Schafft Werbung mehr Bediirfnisse

vorhandenen Bediirfnissen?

A AN

Bedurfnis nach
Selbstverwirklichung
(,Inneres Ich”)

Ich-/Prestigebediirfnis
(,AuReres Ich“)

Soziales ______
(,Wir-Bedurfnis)

Sicherheitsbediirfnis  -——————

Physiologische bediirfnisse
Grundbedurfni £ , Trinken, Schlafen

Al D A - Werbemodel
Damit Werbua

2 @

Attention Interest Desire Action

Aufmerksamkeit  Interesse Begehrlichkeit Handlungsaufruf
erzeugen wecken auslésen einbinden

23 RAADbits Wirtschaft September 2022


https://sevdesk.de/lexikon/aida-formel/
https://sevdesk.de/lexikon/aida-formel/

18 von 34 1.19  Jugendliche als Verbraucher » (Online-)Werbung

M 10 Der digitale Werbemarkt
Aufgaben
@ 1. Markiere in der Tabelle A die Werbetrager mit Zuwachs griin, die mit den groRten
rot.

2. Nenne den Werbetrdger, der am starksten gewachsen ist.

3. Betrachte Grafik B und C: Wie wird sich der Anteil des Influencer-Marketing voraussi

entwickeln?
4. Was ldsst sich aus deiner Datenanalyse folgern?

A Globale Werbeausgaben einzelner Werbetrager (in Mio.)

lichen

2016
Zeitungen 24.095
Zeitschriften 13.641
Kino 4.133
TV 145.659
Radio 26.538
AuBlenwerbung 36.385
Internet 263.208 345.647

© Bundesverband Digitale Wirtschaft (Bka

B: Wie viel Budget planen Sie pro J&@gfiir Influencer Marketing ein?

Budget fir Influencer Marketing (EUR

Unter 10.000 Furo
10.000-50.000 Euro

50L007-100.000 Furo

30 %

Byidget fiir Influencer Marketing im Jahr 2021 dndern?
Budget flir 2021

= Sinken
= Gleichbleiben
= Steigen

= Noch nicht entschieden
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RAABE

KLASSE SCHULE

Sie wollen mehr fiir lhr Fach?

Bekommen Sie: Ganz einfach zum Download
im RAABE Webshop.

RAABE

Unser Gratis-Material
< exklusiv fiir Referendare!
Das RAABE-Referendarspaket

> JETZT SICHERN

RAABE

Unser Gratis-Material N
eﬁl’sh'ﬁirluftmnda '~ N G 7
Das RAABE-Referendars = y

. [ [ Gratis-Material

Attraktive Vergiinstigun-
gen fiir Referendar:innen
mit bis zu 15% Rabatt

@ Uber 5.000 Unterrichtseinheiten
sofort zum Download verfiigbar

@ Webinare und Videos

fiir Ihre fachliche und @ Kauferschutz
personliche Weiterbildung mit Trusted Shops

Jetzt entdecken:
www.raabe.de



http://www.raabe.de

