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Soziale Kommunikation und soziale Interaktion

Unbewusste Informationsverarbeitung
am Beispiel Werbung — Die
Psychologie des Marketings

Nach einer Idee von Harald Schneider
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Werbebotschaften werden von Konsume unb, genommen und ebenso unbewusst
im Gedachtnis gespeichert. Anhand einer pRkigorientiert€n Unterrichtseinheit mit Fallbeispielen

ipulativen Wirkmechanismen von Werbung und

und Umfragen entdeckt lhig gruppe die

unktiofi und Wirkweise von Werbung analysieren; eigenes Kon-
mverhalten reflektieren; den digitalen Werbemarkt beurteilen;
blle und Wirkung von Influencern beurteilen

mfrage; Statistikanalyse; Karikaturenanalyse

Werbung im Alltag, Konsumverhalten, Funktion von Werbung,
Maslow'sche Bedirfnispyramide, Marketingmix, Onlinemarketing,
Influencer, unbewusste Informationsverarbeitung, AIDA-Modell
Zeitungsartikel, Bilder, Statistiken, Karikatur, Schaubilder
Sozialkunde, Wirtschaft
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M 1a »Sein erstes Wort war Welbung” — Eine Karikatur

Aufgabe
Analysieren Sie die Karikatur.
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M 3a Marketingmix — Wie kommen Kaufer und Produkt
zusammen?

Aufgaben

1. Lesen Sie den Text und betrachten Sie das Schaubild. Erlautern Sie anhand di
nen, was unter Marketing zu verstehen ist.

2. Das Textilunternehmen H&M nutzt flir Marketingzwecke alle vier Instr

@ mix. Ordnen Sie die folgenden Aspekte des H&M-Marketings einem deér v

die Nummern in die zugehorige Ecke der Grafik ,Marketingmix” s

(6) Mode von Star-Designern wie Karl Lagerfeld (7) Katalog (
stagram (10) Aktion ,Kauf 2, zahl 1” (11) sechs Hauptbegeiche: G ingy, Divided,

gen. Ohne Marketing konnten
Arbeit machen. Das Ergebnis —
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PLACE
(Distributions-/Vertriebspolitik)
Entscheidungen liber den Vertrieb des

Zusammenhang mit den

oduktes stehen, Produktes,

gebung, Design, Qualitdt, z. B. Vertriebskandle, Angebotsorte,

Kundendienst, Ausstattung Transport, Marktabdeckung, Warenlogistik
Nummern:

MARKETINGMIX

PROMOTION
(Kommunikationspolitik)
Entscheidungen Gber Kommunikation mit
Kundschaft, Beschaftigten, Offentlichkeit,
z. B. Werbung, Sponsoring, Sonderaktionen,
Pressearbeit, Mitarbeiterkommunikation

(Preispolitik)

Entscheidungen tber den Preis bzw. die
Preisstrategie eines Produktes,

z. B. Listenpreise, Rabatte,
Zahlungsbedingungen, Bundles

Nummern:

Nummern:
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Bilder erzeugen Botschaften — Analyse von Werbebilde

M 4a

Aufgabe

Bilden Sie vier Gruppen und flllen Sie jeweils flr eine Werbung die Liste aus.
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