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Markte und Verbraucher

Ich kaufe, also bin ich - Konsum und
Konsumgesellschaft

Timo Schuh und Anke Soller

anzoziehen !

© Christiane Pfohlma

dung moglichst billig den neusten TrendS
Kleidung fir ein paar Euro steckt und wie ¢ roduzenten und Mitarbeiter tatsachlich
unter den Bedingungen leig aser Wunsch nach Konsum und welche Losungen
bieten sich an? Arbeitenge i sterykarten und digitalen Unterrichtsideen.

LearningApps -
a interaktive Lernbausteine
erhalten hinterfragen; Maslow’sche Bediirfnispyramide
wenden; sich kritisch mit Konsum auseinandersetzen;
MA-Formel anwenden; Kontroversen beurteilen; Mysterykarten
einordnen; Fashion Challenge 333 beurteilen; Statistiken zurate
ziehen
Themati$hhe Bereiche:  Maslow'sche Bediirfnispyramide; Merkmale einer Konsumgesell-
schaft; ethischer Konsum, Sharing-Economy; Nachhaltigkeit;
Problematik von Altkleider-Spenden; Konsumkritik; Minimalismus
Medien: Texte; Statistiken; Rollenspiel; Mystery; digitale Unterrichtsideen
Zusatzmaterialien: Klassenarbeit

KOMPETENZPROFIL

Dauer:
Kompet,
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Auf einen Blick
1. Stunde Meine Meinung zum Thema Konsum von Kleidung
Lernziel: Die Schiiler machen sich erste Gedanken (iber ihren eigenen Ko
vergleichen ihn mit dem Durchschnittskonsum in D
M1 Haben wollen: Was denke und weifl ich zum Them
2. Stunde ~Imperium der Dinge” oder ,Warum kaufen Mensc
Lernziel: Die Schiiler lernen mit der Maslo dem
Veblen-Effekt Erkldrungen fiir i kennen und
wenden diese an.
M2 Nahrung vor Selbstver ?-Di igpyramide nach
Maslow
3. Stunde Konsum zum Gliicklichwerden? —
o
Lernziel: Die Schij i male einer Konsumgesellschaft nennen ﬁ
ang zwischen Konsum und Gluck 2
o
©
M3 U ~ Die Entwicklung der Konsumgesellschaft
4. Stunde Billig, billi 2n — Konsum um jeden Preis?
en sich mit ,Fast Fashion” auseinander. Sie erértern und
ds unterschiedlichen Perspektiven die Eréffnung einer neuen
iliale in einer fiktiven Stadt.
Primark-Er6ffnungen in Hamburg und Stuttgart
Lin der Stadt ein Primark-Store er6ffnet werden?
5. Stunde sum — Macht oder Mérchen?

Die Lernenden erkennen die Diskrepanz zwischen ethischem Bewusstsein
und Handeln und kénnen diese erklaren. AbschlieRend beurteilen sie die
Macht der Konsumenten, durch ihr Kaufverhalten Unternehmen unter
Druck zu setzen.

M 5a Ethische Uberzeugung und Handlung — Ein Widerspruch?
M 5b »Ihr beruhigt doch nur euer Gewissen”? - Macht der Konsumenten
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Patagonia — Cleverer Marketing-Coup oder echte Eco-Brand? 6. Stunde

Lernziel: Die Schiiler setzen sich mit der Frage auseinander, ob sich Profit und
Nachhaltigkeit fiir Unternehmen ausschlie3en.

M 6a »Don’t Buy this Jacket”
M 6b Der ,Griine Knopf” — Eine echte Hilfe fiir Konsumenten?

Internationale Auswirkungen des Kleiderkonsums

Lernziel: Die Lernenden kennen die positiven wie negativen Auswir
Textilspenden an Entwicklungslander.

gen von

M 7a Methodenseite: Mystery
M 7b Mystery-Karten: Warum verhindert Pias gesp.
Schulbesuch in Ruanda?

te alte

Die Kultur des Tauschens: Is sharing caring? 9. Stunde
Lernziel: Die Schiiler beurteilen mithilfe ej
wertvollen Beitrag zur Nachhaltigk
M 8a Sharing Economy - Wel
M 8b Kleidertauschborsen
M 8c Sharing = Caring?
Ein Leben ohne Konsum — Utopi isgh? 10. Stunde

ergrund der Folgen einer Ubernutzung
rcen Minimalismus und Konsumverzicht.

@

Hinweisg
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M1

Y4

- Definition:

Konsum (von

lat. ,consumere”
= ,nutzen”,
Lverbrauchen”,
Jverzehren”)

. bezeichnet den
Ge- und Verbrauch
von Waren und
Dienstleistungen
mit dem Ziel, die
Bedirfnisse des
Menschen zu

- befriedigen. :

Haben wollen: Was denke und weiR ich zum Thema
Konsum?

Hier Uberprifen Sie Ihr Vorwissen zum Thema und schatzen lhren eigenen Konsu

Aufgaben

In deutschen Kleiderschranken

1. Schatzen Sie, wie lange ein Kleidungsstiick (z. B. Hose) genutzt wj
L] 6 Monate L1 1 Jahr LI 3 Jahre

2. Wie viele Kleidungsstiicke — Unterwdsche und Socken aus
schrank einer Frau/eines Mannes im Durchschnitt in Deutsch
(] 82/65 1 118/73

3. Von den Kleidungsstiicken in unseren Kleiderschrd
L1 20 % L1 40 %

4. Schatzen Sie, wie viele Kleidungsstiicke Sie s
nommen — und wie viel Prozent Sie davon

5. Scannen Sie die QR-Codes und vergleiche
sich in den Ergebnissen wieder? Wo v,

zu, die Ihnen beim Kauf von Kleidung wichtig sind.
der digitalen Pinnwand in Ihrer Klasse.

»
o

sehr unkritisch

gung mit Konsum in der Schule empfinde ich als ...

»

sehr unkritisch

Begriindung:

. Vergleichen Sie Ihre Ergebnisse und diskutieren Sie dartuber im Plenum.
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Soll in der Stadt ein Primark-Store eroffnet werden? 4b

Der irische Textil-Discounter Primark plant, eine Filiale in einer Stadt zu er6ffnen, in der das Unter-
nehmen bisher noch nicht vertreten ist. Uber die Primark-Pline ist nicht jeder vor Ort gliicklich. In
der Stadthalle wird daher zu einer Diskussion uber die geplante Filiale eingeladen.

Aufgaben
1. Verteilen Sie die jeweiligen Rollenkarten und bereiten Sie diese in Kleingruppen vo
die Rollenkarten mithilfe der Informationen (Links und QR-Codes) um konkret
2. Entscheiden Sie, welches Gruppenmitglied an der Diskussion teilnimmt, und
kussion durch. Wenn Sie selbst an der Diskussion nicht teilnehmen:

der Diskussion noch Fragen offen, die geklart werden
3. Lesen Sie die Infobox und suchen Sie sich zwei Kriterien au
genannter ,Fast Fashion” bewerten.

Info: Werturteil

Ein Werturteil beantwortet die Frage, ob etwa
Folgende Kriterien konnen hierbei bspw. ej
Legitimitat (moralisch/iverfassungsrechtlich)
Gerechtigkeit (im Sinne von Leistungs-, Bedarfs- und
Nachhaltigkeit (6kologisch, kono zial)
Freiheit
Gleichheit
Relevanz

tionengerechtigkeit)

darauf, dass sich die Redner aussprechen lassen und sich auf die Argumente des
en. Bei Unklarheiten fragen Sie nach.

atisieren sollen. Mehr Infos unter: https./raabe.click/wibs primark modell
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»lhr beruhigt doch nur euer Gewissen”? - Macht der 5b
Konsumenten

Juliane Frisse, Journalistin fiir ZEIT ONLINE und den Bayerischen Rundfunk, bezieht Stellung dazu
welche Macht aus ihrer Sicht Kunden mit , ethischem Konsum” wirklich haben.

Aufgaben

1. Lesen Sie den Artikel und arbeiten Sie die Position der Autorin zum Thema ,e
und der damit verbundenen Macht des Konsumenten aus dem Text heraus.

2. Der Artikel erschien im Internet. Beziehen Sie nun selbst Stellung: Verfassen S
tar zu der Meinung von Juliane Frisse.

3. Das ,M” (M 5a) in der GEMA-Formel steht flr ,Machtlosigkeit” — d

1 (keine Macht) 2 3

4. Uberpriifen Sie arbeitsteilig anhand der folgenden BeisplSglie ,Mach
trachten Sie jeweils ein Bild und recherchieren Sie die Hint€"g@inde sowie die Folgen fiir die
Unternehmen.

sd1Q

o

QOLEST MOKKEy
IN THE JUNGI’ »A "

Foto: H+M Foto: flickr

b vor etwll zehn Jahren zur ethischen Konsumentin wurde. Damals
Uni an, bekam elf Euro die Stunde — und hatte plotzlich jeden
ehr auf meinem sonst chronisch leeren Konto. Nachdem die
waren, fasste ich den Entschluss: Ab jetzt nur noch Bio-Lebens-
Pestizide! Uberhaupt, der Klimawandel! Meine Entscheidung fiihlte

sich gut
i0-Sup

arkt konnen wir die Welt retten — so lautet das Méarchen vom ethischen Einkau-
f einer simplen 6konomischen Tatsache: Die Nachirage beeinflusst das Ange-
bot. Darin beSt#it angeblich die Macht der Konsumenten, also die Macht von uns allen. Es
braucht nur gentigend wirtschaftlichen Druck, aufgebaut durch unsere kollektiven Einkaufsent-
scheidungen gegen billig produzierte Lebensmittel und Klamotten aus Sweatshops und fiir
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»~Don’t Buy this Jacket” 6a

Aufgaben
1. Beschreiben Sie die Werbung.
2. Lesen Sie den Text und erkldren Sie die Zielsetzung der Werbung. Inwiefern unterscheidet sie
sich von klassischer Werbung?
3. Die Werbeanzeige fiihrte zu einer Umsatzsteigerung von 30 %. Erkldren Sie diesen Effekt
4. Beurteilen Sie das Vorgehen des Unternehmens, diese Werbeanzeige zur Forder
haltigkeit und Ressourcensparen zu schalten, indem Sie sich fir eine Antwor
scheiden. Begriinden Sie.
a) Richtig
b) Richtig, aber 6kologisch sinnlos
¢) Scheinheilig

Patagonia, ein amerikanisches Unterneh-
men flir Outdoor-Bekleidung, schaltete am
Black Friday 2011 eine ganzseitige Zei-
tungsanzeige mit dem Titel ,Kaufen Sie
diese Jacke nicht”. Der Black Friday wird
auch ,Feiertag des Konsums’ genannt.
Black Friday ist jeweils der erste Freitag
nach Thanksgiving. Viele Geschafte locken
Kunden mit Rabatten und Sonderangebo-
ten. Er ist der umsatzstarkste Tag des ame-
rikanischen Verkaufsjahrs und ma
den Beginn des Weihnachtsgeschafts.
Die Anzeige von Patagonia wies Kunde
nicht nur darauf hin, dass sie diese Jacke
nicht kaufen sollten, sonde

'COMMON THREADS INITIATIVE :"d
REDUCE e
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M 8a

Sharing Economy - Welche Angebote wiirden in
Deutschland genutzt?

Aufgaben
1. Beschreiben Sie die Grafik und informieren Sie sich mithilfe des Textes und des Vide
,Sharing Economy”.
Video: https:/www.youtube.com/watch?v=a-KF4msn78c
Text:  https.//www.goethe.de/ins/ca/de/kul/cfo/phm/21321336.ht
2. Nennen Sie Bereiche, in denen Sie es sich selbst vorstellen kg
bereits getan haben. Aus welchen Griinden wirden Sie Shari
lhnen bekannt?
3. Vergleichen Sie Ihre eigenen Ergebnisse mit der Grafik

ten, Dinge zu tei
-Angebote nutzen? Wel

aterieller Ressourcen oder auch
rund, sondern das Benut-

Der Begriff Sharing Economy bedeutet das systematische
menschlicher Arbeitskraft. Nicht der Besitz von
zen.

Das gemeinsame Nutzen von Gegenstanden g
dank technischer Innovationen, dem mopilen |
Maoglichkeiten des Teilens.
Sharing kann entweder direkt zwischen Privé&grsonen st
Unternehmen und Privatpersonen (Business-to“&@@sumer”,
(,Business-to-Business”/B2B),

den&etzten Jahren entstanden
zwerke und Plattformen neue

n (,Peer-to-Peer”/P2P), zwischen
B2C) oder zwischen Unternehmen

Welche Sharing-Angebote die Deutsci&@autzen wirden
Mitfahrgelegenheite 72%
70%

66%

. U

Werkzeugsharing

AN
Bikesharing

. " AR
Carsharing

Apartzg aaring

Kleid® [ se 26%

3 23%

n eher nein
gutschen, selber Dinge

Nutzen |2

Bereitschaft'
arleihen

Bevorzugte Sharing-Anbieter

9% 7%
Ja Keine Angabe
31% 62%
Privat- Unter-
personen nehmen

79%

Nur an

bekannte

Personen
Basis: Befragung von 1.009 Personen ab 18 Jahren in Deutschland im Mai 2015
@ C’D @ Quellen: Europdische Kommission, .
@statista_com  Verbraucherzentrale Bundesverband StatISta 5

Quelle: Statista
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KLASSE SCHULE

Der RAABE Webshop:
Schnell, iibersichtlich, sicher!

ssssssssssss

Innovative Unterrichts-
materialien & Praxishilfen
fur Lehrer & Schulleiter

> RAABE TOPSELLER

AAAAA

Ich suche ...

Wir bieten lhnen:

rIQ Schnelle und intuitive Produktsuche @ Ubersichtliches Kundenkonto

I ' Komfortable Nutzung tiber E@] Hohere Sicherheit durch
E —

Computer, Tablet und Smartphone SSL-Verschlusselung

Mehr unter: www.raabe.de
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