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Markte und Verbraucher

Marktformen — Monopol, Oligopol, Polypol
und der Kampf um fairen Wettbewerb

Dr. Henning Kulbarsch

irtschaft. Die dré@fChtigsten Marktformen sind das
iiren wir die Bedeutung dieser Marktformen

n des Gesellschaftsspiels ,Monopoly” auf unser Bild vom Markt
schatzen; aktuelle Falle aus dem Wettbewerbsrecht kennenler-

Grundlagen des Marktes, Marktformen in Theorie und Praxis, Kar-
tell- und Wettbewerbsrecht

Texte, Karikaturen, Schaubilder, Abbildungen, Gesetze

Glossar
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Auf einen Blick

1. Stunde Einstieg: Markte und Marktformen
Lernziel: Die Auszubildenden kennen Grundlagen sowie Angebot und
M1 Marktformen im Alltag
M2 Angebot, Nachfrage, Preis — Die Grundlagen d€s
2. Stunde Das Polypol
Lernziel: Die Lernenden befassen sich mit der ,Idea i aft”.
M3 Das Polypol - Idealform der
M 4 Polypole im Alltag — Seltener als

3. Stunde Das Oligopol

Lernziel: Die Lernenden i ighbolen und bewerten Beispiele.

M5 Das Oligopol — Prin -

M6 Oligopolgi S

&

..................................................... é
4, Stunde Das Monopol ©

Lernziel: ildenden erlddlern Monopolformen und diskutieren sie.

M7 gslaufigkeit oder vermeidbar?

M8 — ,Das muss ich erstmal googeln”1?

Lernziel: Die Lernenden kennen Moglichkeiten, den Wettbewerb aufrecht zu erhalten.

as Kartellrecht — Scharfes oder stumpfes Schwert des Staates?

~MonopolyBund unser Bild vom Markt

Die Lernenden ordnen den Einfluss des Gesellschaftsspiels ein.

~Monopoly” — Wie ein Spiel Wettbewerbsverzerrung zur Norm macht
Klausurvorschlag ,Marktformen”
Glossar

Hinweise und Erwartungshorizonte
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M2 Angebot, Nachfrage, Preis — Die Grundlagen des Markt

Aufgabe

Erldutern Sie zu zweit anhand des Textes und des Schaubildes die Grundlagen de
den Zusammenhang zwischen Angebot, Nachfrage und Preis.

Wie funktionieren Markte?

Einzelne von uns alle bendtigten Guter selbst herstellen — N
vieles mehr. Doch wie funktionieren Markte? In friiheren Zeit

10 Taler.
Wie wird nun der Preis eines Gutes bestim urch Angebot und Nach-
frage. Die Nachfrage ergibt sich aus dem In i juferinnen und Kaufer, ein be-
stimmtes Gut in einer bestimmten
me Geld auszugeben. Das Angebot e i enge eines Gutes, die von den
15 Produzierenden angeboten wi n ihnen flr das Gut verlangten Preisen. Je
héher die Nachfrage und j
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gekehrt.

20 i , wahrend die, die das Gut verkaufen, gerne mog-

t wird di€ Preisbildung gerne mit einem Schaubild dargestellt. Es
lenge und auf der Y-Achse den Preis eines Gutes. Sie sehen, dass

25 aiden. Di kt .Marktgleichgewicht”. An diesem Punkt passen die Menge von
achitdgespeviekt zusammen und der Marktpreis flir das Gut wird so festgelegt.
e Preis heillt Gleichge-
5
L4 \Nachfrage .
=] *
=) \ ,o'A
& " Angebot
> . 23 \\
gas heillt: Auf diesem Markt = 5
£ s ;
muss und will man 2 € fiir einen Scho- o *\ S
35 koriegel bezahlen und es werden ins- “ \\
gesamt zwei Riegel angeboten und 8
. . . ~ 0 i -
verkauft. Der Markt ist im Gleichge 1 2 3 4 5
wicht. Menge Schokoriegel
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Oligopole im Alltag — Heimlicher Standard in der
globalisierten Welt?

andere Marktformen herausgebildet. Oligopole spielen dabei in unserer zuneh
Welt voller GroRunternehmen eine besonders wichtige Rolle.

Aufgaben
1. Erldutern Sie zu zweit anhand der drei fiktiven Geschichten maoglich
Nachfrageoligopolen, Angebotsoligopolen und beidseitigen Oligo
2. Diskutieren Sie im Plenum, ob Duopole und Oligopole bei besti
meidbar sind.

lich brauchten wir mindestens 40 Cent, um G
Cent. Dann hatten wir nicht nur einen angemes
Investitionen.” Schmidt ist Uberzeugt, da en Molkereien der Milchwirt-
schaft gut tun wiirde: ,Gabe es mehr M der um die Bauern konkurrie-

turlich ist es schon komischGaf8 si &bei Facebook, Instag-
ciben”, erklart sie. ,Die Firmen

Freunde stets bei den gleichen
muss nicht hunderte Apps installieren, um

rtschiffe herstellt. ,Es muss in den kommenden Wochen schnell gehen”, sagt sie.
Bau muss sehr bald die Werft verlassen und in See stechen, damit wir auf dem
ar den nachsten Auftrag haben.” Die Reederei aus Norwegen, die der ndchste Auftrag-
geber sein kdnnte, macht Druck: ,Deren Ansage ist klar: Entweder ihr fangt mit dem Bau unseres
nachsten Schiffes in spatestens drei Wochen an, oder wir beauftragen eine Werft aus Siidkorea mit

m Bau.” Fir Maier ist das Kreuzfahrtschiff-Geschaft trotzdem ein Geschaft auf Augenhohe: ,Es

t weltweit nur ein halbes Dutzend Werften, die so groBe Schiffe bauen kdnnen. Und umgekehrt
gibt es nur eine niedrige zweistellige Zahl an Reedereien, die solche Schiffe kaufen. Beide Seiten
haben daher erheblichen Spielraum bei Auftrdgen und Preisen. Der Wettbewerb ist stark.”

40 RAADbits Berufliche Schulen Wirtschaft August 2020

© RAABE 2020



16 von 28

IV Markte und Verbraucher Beitrag 29 Marktformen

M9

SN

Das Kartellrecht — Scharfes oder stumpfes Schwert
Staates?

Aufgaben

1. Erldutern Sie zu zweit anhand des kurzen Textes sowie der Gesetzesauszi
Grundlagen des deutschen Kartell- und Wettbewerbsrechts.

2. Bilden Sie kleine Gruppen. Bewerten Sie dann anhand der aufgefiihrte
schaftsleben, ob das Wettbewerbsrecht in Deutschland streng genugst.

Das Kartell- und Wettbewerbsrecht

Damit Monopole und oligopolistische Kartelle verhin-
dert werden kdnnen, hat der deutsche Staat ebenso wie
die Europdische Union Regeln und Gesetze festgelegt,
die solche Entwicklungen aufhalten oder riickgdngig
machen sollen. In Deutschland ist die wichtigste Rechts-
grundlage fiir den Kampf gegen Monopole und
das Gesetz gegen WettbewerbsbeschragRungen

Wettbewerb offenhalten soll roBe Marktmacht eines oder mehrerer
Unternehmen nur dann unzuldssig enn diese Macht den Konkurrenten, Lieferanten oder der
Kundschaft schadet.

Verboten sind laut ; sverzerrende Kartelle zwischen Unternehmen
derselben ProduktstufeRlso ischen zwél Autoherstellern). Diese nennt man auch horizon-
tale Wettbewerbsbesch w . atisch sind aber auch manche Absprachen zwischen
Lieferanten, Unternehmen dabnehfnern (also etwa zwischen einem Holzféller, einem Sage-
werk und ei din). Dies sl sogenannte vertikale Wettbewerbsbeschrdnkungen.
ettbewerbsbeschrankungen (GWB)

Unternehmen [...], die eine Verhinderung, Einschrankung oder
o des Wettbewerbs bezwecken oder bewirken, sind verboten.

§1

s Unternehmen [...] ein anderes Unternehmen unmittelbar oder mittelbar unbillig
oder [...] Entgelte oder sonstige Geschaftsbedingungen fordert, die von denjeni-

§ 20 Unternehmen mit gegeniber kleinen und mittleren Wettbewerbern tberlegener Marktmacht
dirfen ihre Marktmacht nicht dazu ausnutzen, solche Wettbewerber unmittelbar oder mit-
telbar unbillig zu behindern [...] [indem sie] andere Waren oder gewerbliche Leistungen
nicht nur gelegentlich unter Einstandspreis [anbieten].
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Der RAABE Webshop:
Schnell, iibersichtlich, sicher!
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Innovative Unterrichts-
materialien & Praxishilfen
fur Lehrer & Schulleiter
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Ich suche ...

Wir bieten lhnen:

rIQ Schnelle und intuitive Produktsuche @ Ubersichtliches Kundenkonto

I ' Komfortable Nutzung tiber E@] Hohere Sicherheit durch
E —

Computer, Tablet und Smartphone SSL-Verschlusselung

Mehr unter: www.raabe.de
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