© RAABE 2023

IV.36

Markte und Verbraucher

Marktformen & Wettbewerbspolitik — Wie sin
Markte beschaffen?

Dr. Christine Koch-Hallas

fen. Sie setzen sich anhand abwechslungsre Materialen mit den verschiedenen Marktformen
alen auseinander und beschaftigen sich mit der

LearningApps -
* interaktive Lernbausteine
4 Unterrichtsstunden

[Narkte als Ort des Zusammentreffens von Angebot und Nach-

rage und als Ort der Preisbildung kennen, Mdrkte anhand der

Anzahl der Marktteilnehmenden definieren und unterscheiden, die

Merkmale eines vollkommenen Marktes und die Grundsdulen der

Wettbewerbspolitik kennen

Thema reiche:  Angebot und Nachfrage, Preisbildung, Polypol, Oligopol, Monopol,
vollkommener Markt, Wettbewerbspolitik, Kartelle

Medien: LearningApps, Erklarvideo, Spiel
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Auf einen Blick

1. Stunde

Thema: Der Markt — ein Uberblick

M1 Was ist ein Markt und wie funktioniert er?

M 2 Faktor- und Giitermarkte — Uberblick iiber die verschiedenen Ma
arten

M3 Angebot und Nachfrage — Wie entstehen Preise auf d

Inhalt: Die Schiilerinnen und Schiiler erfahren, was ein Markt ist
Funktionen er hat. Sie lernen verschiedene Marktarten ke
sich mit der Preisentstehung auf dem Markt aus

Benotigt: Beamer/Whiteboard, Internetzugang

2./3. Stunde

Thema:

M4

M5

M6 Das Polypol — Der beste t von allen?

M7 Welche Marktform liegt vor?

M8 iktion?

Inhalt: g arnen den Unterschied zwischen den unter-
prechende Beispiele kennen, ordnen

Marktformen zu und analysieren die
Benotigt:
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4, Stunde
Thema: Wettbewerbspolitik: Schutz des freien und fairen Wettbewerbs
M9 Ziele der Wettbewerbspolitik in Deutschland
M 10 Die drei Sdaulen der Wettbewerbspolitik
M11 ,Uber Preise spricht man nicht ...” — Illegale Preisabspr.
Olmarkt?
Inhalt: Die Schiilerinnen und Schiler setzen sich mit Ziet€n
Wettbewerbspolitik in Deutschland auseinan
anhand von Beispielen und einer Karikatu
der Wettbewerbspolitik.
Benotigt: Beamer/Whiteboard, Internetzugang
Lernerfolgskontrolle
M12 Testen Sie lhr Wisse
Marktformen?
Inhalt: d Schiiler wiederholenSpielerisch den Unterrichtsstoff
en anhandgi
Benotigt:
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ziertes Material. Wenn nicht anders ausgewiesen,
auf mittlerem Niveau.

mittleres Niveau @ schwieriges Niveau
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Was ist ein Markt und wie funktioniert er? M1

Wenn in der Wirtschaft von einem Markt gesprochen wird, dann bedeutet dies, dass Angebot und
Nachfrage im Hinblick auf bestimmte Giiter oder Dienstleistungen aufeinandertreffen. Auf dem
Markt wird der Preis ermittelt.

Aufgaben

1. Ergdnzen Sie die Liicken im Text und im Schaubild mit den Begriffen aus dem Kasten. Si
diese Aufgabe auch digital losen: https:/learningapps.org/watch?v=péy9¢j5i523

2. Uberlegen Sie gemeinsam mit Ihrem Gegeniiber, welche Arten von Markten es
Sie diese.

Preis — Wettbewerbsbedingungen — sinkt — Haushalte/Kons
Unternehmen — maglichst geringen Preis

Das Ziel von Unternehmen ist es, zu einem (1)
zu verkaufen.

Das Ziel der Konsumierenden ist es, zu einem (2)

zu kaufen.

Der Markt gleicht die verschiedenen Interesse aus.

Preisbildung und Funktionsfahigkeit des Marktes sind Bogcig von den (4)

der Anbieter und

Nachfrager.
(6) der Preis, (7
(8)

in der Regel die Nachfrage.

in der Regel die Nachfrage.

Der Preis, zu dem die wechselt unftamit Angebot und Nachfrage ausgleicht, heift

(10)

Gleichgewichts- \_]
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M2 Faktor- und Giiterméarkte — Uberblick iiber die

verschiedenen Marktarten

Markte lassen sich unter anderem nach der Art der angebotenen Giter

und Investitionsgiitermarkt.

Aufgaben

1. Lesen Sie die Tabelle und ordnen Sie die passenden Definitio

a) Paul kauft beim Backer Brot und Brotchen.

b) Sina sucht eine Arbeitsstelle und geht zur Agentur f
Traktor.

c) Bauer Karl kauft fiir seinen Betrieb einen

d) Familie Ramirez sucht ein Hauschen im grunen.
3. Fassen Sie zusammen, was alle Markte gef@insam

nterscheiden.

Marktart Definition Beispiel

1) a) Markt, auf dem Waren fiir Endverbraucher f) mdchte gerne von Zuhause aus-

Immobilien- delt werden. Unterscheidung zwj ziehen. Er hat monatlich 500 € fur die

markt gltermarkt (Guter werden d Miete zur Verfiigung. Er sucht vor al-
lem auf Internetportalen nach einer
passenden Wohnung.

2) g) Das Unternehmen Alamo kauft zwei

Arbeitsmarkt neue Abfillanlagen fiir ihre Getran-
keproduktion.

3) h) Aufgrund der FilialschlieBung verliert

Energiemarkt Chiara ihren Job in einer Bdckerei. Sie
meldet sich bei der Agentur fur Arbeit
arbeitsuchend.

4) Hauser, Wohnungen, La- i) Seit der Liberalisierung des Strom-

Konsum- hallen. Zur Kaufabwicklung wer- marktes hat Familie Straub geringere

glitermarkt nen oder Makler eingesetzt, die Energiekosten, kann ihren Anbieter

aufenden oder nach Verkaufenden frei wahlen und setzt verstarkt auf

erneuerbare Energie.

5) ) Markt, der Energietrager (Kohle, Ol, Gas, Sonne, j) Lukas mochte seiner Freundin zum

I Wind, ...) bereitstellt, die in Energie umgewandelt Geburtstag einen Kuchen backen und

glitermarkt rden und Bevdlkerung und Industrie mit Strom kauft dafiir im nahegelegenen Super-

unhd Gas durch Energieversorgungsunternehmen markt die Zutaten ein.
versorgen.
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M8 Der vollkommene Markt — Realitat oder Fiktion?

Der vollkommene Markt ist ein theoretisches Modell, anhand dessen Zusammenhan
Markt analysiert werden. In der wirtschaftlichen Realitat existiert dieser aber nicht.

Aufgaben
1. Erklaren Sie den Unterschied zwischen einem vollkommenen und unvollkommenen

a) Tims Schuhe sind kaputt. Zwei Schuhmacher liegen in seiner,
zum Schuhmacher um die Ecke, obwohl die Reparatur bgfdem weiter entfer
macher glinstiger wdre, aber er hat keine Lust, den weitef@h Weg zu gehen.
b) Julia bestellt sich ein neues Smartphone. Sie entscheid

5. Uberlegen Sie, welche Vorteile der unvollk r Kaufenden und Verkau-

fenden hat und notieren Sie diese sti

Alle fiinf Merk-
male missen
erflllt sein, wenn
von einem voll-
kommenen Markt
gesprochen wird.
Ist eines nicht
gegeben, handelt
es sich um einen
unvollkommenen
Markt!

I
I. iche Griinde beeinflussen das Marktge-

© RAABE 2023

oder andere Faktorelgh US% yssen.
chkeit #aller Marktteilnehmenden bei Marktanderungen
vorteile) oder zeitliche Einschrankung (schnell verfligbar)

sofort auf Anderungen des a) keine sachlichen Préfe-
renzen

n weist keinerlei Qualitatsunter- b) keine raumlichen Prafe-
renzen

c) keine zeitlichen Prafe-

renzen
Anbietende/r wird wegen eines Standorts von d) vollstandige Markttrans-
Nachfragenden bevorzugt. parenz
5 Keine Nachfragenden bevorzugen eine/n Anbietende/n, e) homogene Guter
eil diese/r das Benzin schneller liefert.
6 Keine Nachfragenden bevorzugen eine/n Anbietende/n f) sofortige Reaktionsmog-
wegen besserer Benzinqualitat. lichkeit
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