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Praktisches Lernen: Projektideen

Auf die Werbung kommt es an — eine
handlungsorientierte Projektidee

Ein Beitrag von Domenica Wahler und Heiko Reichert
Illustrationen von Domenica Wahler

in the middle

rinnen und Schiiler den Einfluss von
Jerbemechanismen und Verkaufsstrate-
en findet in einem handlungsorientierten Projekt
plakat entwerfen.

Im Rahmen dieser Unterrichtssequenz r

Werbung auf ihr eigenes Konsumverhalten S@d#€rfassen
gien der Werbeindustrie. Ih
Anwendung, indem sie afgelei eigenes We

Klassens
Dauer: -8 Unferrichtsstunden
Kompe e Schilerinnen und Schiler analysieren Strategien und Tricks

or Werbeindustrie anhand von Beispielen und reflektieren dabei
den Einfluss von Werbung auf das eigene Kaufverhalten. Zu-
dem gestalten sie eigene Werbeplakate und wenden dabei die
Strategien der Werbeindustrie an. AnschlieBend reflektieren und
bewerten sie die selbst erstellten Werbeplakate mithilfe der er-
arbeiteten Werbestrategien.

Thematische Bereiche: ~ Wirtschaft, Werbung, Konsum, Bediirfnisse

Medien: Texte, Grafiken, Bilder, Video

© lightkitegirl/iStock/Getty Images Plus



© RAABE 2021

V  Praktisches Lernen: Projektideen » Beitrag 20 » Auf die Werbung kommt es an 5von 26

Wo in unserer Umgebung finden wir tiberall Werbung? M1

Die zwei Schiler Lisa und Tim unterhalten sich auf ihrem Weg zur Schule.

Gestern ist mein Smartphone kaputt
gegangen.
Ich brauche dringend ein Neues.
Hast du einen Tipp fiir mich, wo ich D
ein gutes Angebot finden kénnte? \
/ Sieh dich doch mal um. N/ ¢
™~ Uberall ist Werbung zu : '
\ finden! j
Aufgabe 1
Lies dir die Unterhaltung durch und tberlege dir, wo Lisa und Tim auf ihrem eg Uberall Wer-
bung finden konnten. :

Aufgabe 2
Recherchiere im Internet und suche einen Stadtplan, der

mfeld deiner Schule zeigt.

. [sund |Q
a) Drucke ihn aus.
b) Markiere die Pldtze, an denen du deinem Stadtplan.
Aufgabe 3
Fiille die Tabelle mit deine gib an, welche Art der Werbung du dort vorfin-
dest.

Wo wird geworbefi? Wie wird geworben?
ieQ/erbetrager (Trager der eigentlichen Werbebotschaft) mit dem jeweils dazu passen-
; mediales Format).
Fernseher ) ) Trikotwerbung
Zeitung Werbeanzeige
FuBballspieler Werbespot
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Hinweise (M 1)

Um die Schiilerinnen und Schiiler an die Thematik Werbung heranzufiihren, ist es zunachgifele
den Lernenden aufzuzeigen, wie hdufig ihnen Werbung in ihrem Alltag begegnet. Um
halten, dient in dieser Stunde ein im Internet recherchierter Stadtplan der Umgeb

festzu-

Fiir den Fall, dass es keine Moglichkeit gibt, einen Stadtplan auszudrucken, ware es sin

werden.

Differenzierungsmoglichkeiten

Leistungsstarkeren Schiilerinnen und Schiilern fteht Aufgabe 4 (fiir S zur Verfligung.

Losungen (M 1)

Aufgabe 1

Die Schiiler Lisa und Tim kon . auf Werbeplakaten, auf Flyern, auf of-
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Bahnhof und '
U-Bahn Haltestelle
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M 2 Uber welche Kanile wird fiir ein Produkt geworben?

Aufgabe 1
Sieh dir die Prognose zur Verteilung der Werbeausgaben aus dem Jahr 2017 gena

Internet Uberholt Fernsehen
Verteilung der weltweiten Werbeausgaben (in %)

W20 2019

Aulien-

werbung Radio

Internet Zeitungen

CIOIO]

@statista com  Quelle: Zenith

a) Notiere, worum es in der Grafik geht.
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b) Beschreibe die Ent eiten Werbeausgaben je nach Art der Werbung.

d kannst du erkennen? Begriinde deine Meinung.

ufgabe 2
@ erlege dir, wie die Prognose fiir die Verteilung der weltweiten Werbeausgaben bis 2025 lauten
konnte.
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Hinweise (M 3)

Die Schiilerinnen und Schiiler erschlieRen das AIDA-Prinzip mithilfe einer kurzen Videosequenz,
welche gleichzeitig als Einstieg in die Unterrichtseinheit dient. Bei der Erarbeitung der Inhalte ist
hier die Stamm- und Expertengruppen-Methode (STEX-Methode) vorgesehen. Die einzelnen Phase
des AIDA-Prinzips werden in Expertengruppen ndher beleuchtet und prasentiert. AnschlieBend wi
Werbung im Internet recherchiert und das AIDA-Prinzip in Stammgruppen angewendet.

Um die Unterrichtseinheit abzuschlieRen, eignen sich die Prasentationen der Arbeitsergebni

Schiilerinnen und Schiiler zuvor in Stamm- und Expertengruppen einteilt und die
dieser Methode vertraut sind. Alternativ lasst sich das AIDA-Prinzip auch in Ein
arbeit erarbeiten.

oder Partner-

Losungen (M 3)

Aufgabe 2

Abfolge Phasen

1. Phase: Die Aufmerksamkeit des Betrachters wj

Attention Werbung gelenkt.

2. Phase: Die Werbung weckt das Interesse

Interest

3. Phase: Die Vorteile des Produkts werden de z. B. Werbeversprechen,
Desire Vordergrund gestellt und l6sen beim Kun Preisvorteile, Qualitat

Verlangen aus.
4. Phase: Die Werbung regt zum
Action (Kaufhandlung).

z. B. ,Jetzt bestellen”-
Button

Aufgabe 3
Exemplarische Losung:

Attention:
knallige Farben (Rot, Gelb, B

Interest:
Slogan (,

“rsparpreis — 24 €”)

chlag zu!")
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Mé6

Teil 2: Das Layout zieht die Blicke an

Werbung 1

Werbung 2

Die neuesten Smartpliviie. ‘

bei Dein-Neues-Smartphone.de

gute Kamera
gutes Display
gute Form
groBer Speir

Aufgabe 1

Vergleiche die Werbeplakate. Welches Werbeplakat sprj deine Antwort.

Aufgabe 2

Uberlege dir ein passendes Layout fir dein ur den Fruchtcocktail.

Farben und Kontraste:
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Motive:

Schriftart:

ufgabe 4
usche deine Layoutideen mit deiner Werbegruppe aus. Einigt euch auf eine ansprechende Layout-
gestaltung.
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Hinweise (M 7)

Losungen (M 7)

Hier sind individuelle Losungen maglich.
Exemplarische Losung:

© RAABE 2021

Fruchtcockiallverkaur; Jede 2, Pausell
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KLASSE SCHULE

Sie wollen mehr fiir lhr Fach?
Bekommen Sie: Ganz einfach zum D
im RAABE Webshop.

RAABE

Unser Gratis-Material
exklusiv fiir Referendare!

RAABE

r Gratis-Material
iv fiir Referenda
Das RAABE-Referendars|

[ > s

Sichere Zahlung per Rechnung,
PayPal & Kreditkarte

@ Kauferschutz mit Trusted Shops

Jetzt entdecken:
www.raabe.de



