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Rhetorik m

In der Werbung, in der Politik,
im Verkaufsgesprach - rhetorische
erkennen und anwende

von Dr. Christine Kg

Figuren im
dem fallt

u erregen, ihn far
innen, ihm etwas
zu unterhalten.
d Lyrik werden

Werbeindustrie sollen sie eine
irkung erzielen.

ichtseinheit lernen die Schii-
ler die wichtigsten rhetorischen Stilmittel
kennen. Sie durchschauen ihren Einsatz im
Alltag und erproben ihre Wirkungsweise an
eigenenTexten.

Das Wichtigste auf einen Blick

Dauer:

Kompetenzen:

lhr Plus:

7 Stunden +Test

wichtige rhetorische Stilmittel und

deren Wirkung kennenlernen

Beispiele inTexten finden

rhetorische Mittel in der Werbung
durchschauen

gezielten Einsatz rhetorischer Mittel Giben
Einsatz von rhetorischen Mitteln reflektieren

mit einer Karikatur tGber den Einsatz
rhetorischer Mittel in der Politik
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Fachliche Hinweise

Die Bedeutung von Rhetorik im Alltag und im Beruf

Was haben Gedichte, Prosatexte und dramatische Texte mit politischen Reden, Werbun
kaufsgesprachen gemeinsam? In all diesen Texten werden rhetorische Mittel bewus
um eine bestimmte Wirkung beim Leser oder Zuhorer zu erzielen. Wer um diese klei

und kann auch in eigenenTexten ein paar dieser Kniffe anwenden. Wem der richtj
scher Figuren namlich gut gelingt, dem fallt es in der Regel leicht, die Aufmer
bzw. Zuhorers zu wecken, ihn flir die eigene Position zu gewinnen, ihm etwas
besonders zu unterhalten.

Darum spielt die Verwendung rhetorischer Figuren nicht nur fur die A
Deutschunterricht eine wichtige Rolle. Wer auf sprachliche Feinheiten a
kann, wird das Gegenuber auch im Alltag, beispielsweise in Verkaufsge

Das Wort Rhetorik kommt aus dem Griechischen und |; nik” oder ,Rede-
kunst” Gbersetzen. Rhetorik wurde bereits in der Antik@{gelehrt. Sie i i r die Kunst, gut zu
sprechen, sondern hat auch das Ziel, die Zuhorer zu U ilfe gelingt es, einen
Vortrag verstandlich und wirkungsvoll zu gestalteg, i den eigenen Standpunkt
Uberzeugend darzulegen oder in einer Rede das en und Handeln dgf Zuhorer in seinem Sinne
zu beeinflussen.

gang zu veranschaulichen und zu verdeutlich em Gesagten Nachdruck zu verlei-
hen, oder auch, um eine Rede, ein Gesprach einen Text unterhaltsamer und lebendiger zu

gestalten.

So ist die Alliteration eine literaris@ i gleiche Anlaut in aufeinanderfolgenden
Wortern eingesetzt wird: ,,Milch mac _ unter” Gerade in der Werbung wird dadurch
eine grol3ere Einpragsamkeit erreicht. S piel ist die Metapher, bei der ein Wort nicht in
seiner wortlichen, sondern in einer tbera gdeutung gebraucht wird. Ein Beispiel hierfir ist
.jemanden in den Himmel Ubertragenen Sinn bedeutet, jemandem hochstes Lob

auszusprechen.

Mithilfe des instieg nahern sich die Lernenden dem Thema unbefangen
und alltagsp ¢ en Begriff ,,Rhetorik” selbststandig. Sie lernen nicht nur ver-
schiedene i anhand von Beispielen kennen, sondern erproben auch ihre Wirkung.
Dazu geho Analyse von Werbetexten im Hinblick auf die Verwendung sprachlicher
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Stundenverlauf

1./2. Stunde Rhetorische Figuren und ihre Wirkung
Intention Die Schuler setzen sich mit der Bedeutung von ,Rhetorik” ausei
finden rhetorische Stilmittel in einem Dialog.
Die Lernenden erganzen in M 1 ein Akrostichon zum Begri
Materialien informieren sich ber die Grundlagen und die Wirkung rhetorischer
M1-M2 In M 2 markieren sie in einem Dialog die rhetorischen Fi

selbst weitere Beispiele.

3./4. Stunde Wie werden rhetorische Mittel eingesetzt?

Intention

Lernenden ordnen vorgegebene Stilmi zu und finden

Materialien weitere Beispiele.
M 3-M 4
Anschliel3end setzen sie sich in M

,Der Panther” auseinander und e

tilmitteln im Gedicht

5. Stunde Werbung und Rhetorik - rh

Intention Die Lernenden analysiere

ie Schiler, wie man Werbeaus-
Materialien en nach weiteren Beispielen und
M5 erkennen, dass NEOTER ationen einen besonders grol3en

6./7. Stunde Rhetorik im

Die Schuler we

Intention | 4 in der Politi
die Lernenden ein Verkaufsgesprach und finden heraus,
| sich grundsatzlich fiir ein erfolgreiches Verkaufs-
Materialien
M 6-M 7

Schiler nehmen kritisch Stellung zu der Frage, ob man rhetorische
ahlkampf verbieten sollte.

2rialien im verdnderbaren Word-Format auf der CD RAADbits Deutsch
g ulen (CD 13). Bei Bedarf konnen Sie die Materialien am Computer gezielt
Uberarbeite@ um sie auf lhre Lerngruppe abzustimmen.
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Erganzende Materialien

Internet

http://deutsch.lingo4u.de/schreibschule/stilmittel

Diese Seite bietet den Schiilern einen Uberblick tiber die wichtigsten rhetorischen Stj
einer detaillierten Erklarung der jeweiligen rhetorischen Figur werden hier auch ent
spiele angeflihrt, um die Verwendung deutlich zu machen.

www.teachsam.de/pro/pro_werbung/werbesprache/anzeigenwerbung/pro_i
anz_3_4 2_3_1.htm

Wer wissen mochte, wo in der Werbung welche rhetorischen Mittel ein
Wirkung diese haben, erhalt auf dieser Seite eine alphabetische Liste.

Tipp: Auf www.youtube.com finden Sie unter Stichwortern wie ,\Werbe
Neunziger” etc. Sammlungen von verschiedenen Werbespots, die Si
richtseinheit einbauen kénnen.

Materiallibersicht

1./2. Stunde Rhetorische Figuren und ihre Wirkung
M1 (Ab) Was ist eigentlich Rhetorik? — Eine Dgfiniti
M2 (Ab) Den nachsten Sommerurlaub pla

3./4. Stunde Wie werden rhetorische Mittel eingesetzt
M3 (Ab) Die wichtigsten rhetorisch

M4 (Ab) .Der Panther” — sprachliche Mi d ihre Wirkung

5. Stunde Werbung und Rhetogils— rhetorische Verkaufsbeschleuniger
M5 (Ab) ,Da weild man, was ik i"der Werbung

6./7. Stunde i r Politik
M6 (Ab) i ?“ — Rhetorik im Verkaufsgesprach
M7 (Ab) Steuern hetorik in der Politik

Lernkontrolle

M8 (Lk) ittel — wie fit sind Sie?

Bedeutung de
Ab: Arbeitsblatj
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M1
Was ist eigentlich Rhetorik? — Eine Definition

Rhetorik ist die Kunst, mit Wértern zu (iberzeugen. Die verschiedenen rhetorischen $til el solle
beim Zuhdrer oder Leser eine bestimmte Reaktion hervorrufen.

Rhetorik spielt nicht nur in dé in 6ff€ntlichen Reden, sondern auch im Berufs-
nicht umhin, einenVortrag oder eine Rede

b erzeugungskraft rhetorischer Mittel wird auch in der Werbeindus-
ighen Kunden davon liberzeugen soll, wie unentbehrlich ein

iben Sie das Bild. Ergdnzen Sie zu den Buchstaben weitere Begriffe, die lhnen zumThema
“ einfallen.

nText und unterstreichen Sie die wichtigsten Aussagen.

3. Fassen Sie®enText in zwei bis drei Satzen zusammen. Tipp: Beantworten Sie dabei die folgende
Frage: Weshalb ist Rhetorik wichtig und was erhofft man sich von ihr?

4. Ist es eigentlich ,fair”, Rhetorik zu verwenden? Diskutieren Sie in der Klasse.

5. Haben Sie selbst schon einmal bewusst rhetorische Mittel verwendet? Berichten Sie darlber.
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M3
Die wichtigsten rhetorischen Mittel -
ein Uberblick

Hier finden Sie eine Auswahl der wichtigsten rhetorischen Figuren.

Bezeichnung Definition Beispiel

Alliteration Wiederholung der Anfangs- | Wieso, weshalb,
buchstaben in aufeinander- | warum?
folgenden Woértern

Anapher Wiederholung von Woértern/ | Morgen Kinder willl’s
Wortteilen am Satzanfang was geben. Morg
werden wir uns fre

Antithese Gegenuberstellung entge-
gengesetzter Begriffe

Euphemismus | Verhillende, beschoni-
gende Umschreibung

Hyperbel Ubertreiben (iber das
normale Mal3 hinaus

Metapher Ein oder mehrere Worter
erhalten eine Ubertragene
Bedeutung

Neologismus Wortneusch6pfung rtzen; Alcopop

Personifikation | Belebung eing
oder Wortes wig
Freiheit etc.

Die Ralte kroch ihm
iatlie Beine.

Rhetorische Hast du etwa noch

Frage nie einen Fehler
gemacht?
Vergleich Mutig wie ein Loéwe

sttirzte er sich auf den
Angreifer.

f) essen wie ein Mahdrescher

g) Glauben Sie etwa, ich habe nichts zu tun?
stolz wie ein Pfau. h) Milch macht miide Manner munter.
rlaub. Ich will Freizeit. i) rosarote Brille

Bball spielen. j) twittern
e) Jung und Alt

2. Formulieren Sie jeweils ein weiteres Beispiel zu jedem rhetorischen Stilmittel in derTabelle.
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